
×àñòü II. Îñíîâû 219

Правовые аспекты паблик
рилейшнз

Цель Первой поправки к Конституции США в том и заключается, чтобы за�
щитить свободный рынок идей, в котором истина в конечном счете обяза�
тельно одержит верх.

— Ñóäüÿ Áàéðîí Óàéò (Byron White)

Цели. После изучения материала главы 6 вы должны уметь:

• кратко описать важнейшие принципы, лежащие в основе Первой поправки к Консти�
туции США и обеспечивающие защиту свободы слова, деловых выступлений, поли�
тического самовыражения и политического участия для организаций

• дать определение и объяснить связь с PR�практикой таких понятий и явлений, как
дискредитация, клевета, коммерческая тайна, авторское право и торговые марки

• описать права и обязанности PR�специалистов, а также ограничения на занятия лоб�
бистской деятельностью и выполнение функций представителя интересов зарубеж�
ных клиентов

• описать правовые ограничения на выполнение посреднической функции между
профсоюзами и руководством предприятий во время профсоюзных выборов и про�
ведения коллективных переговоров, перечисленные в Законе Тафта�Хартли (о регу�
лировании трудовых отношений) от 1947 г.

• описать требования Комиссии по ценным бумагам и биржам, касающиеся раскрытия
сведений, которые относятся к компаниям, принадлежащим государству или мест�
ным органам власти.

Ýòà ãëàâà íàïèñàíà ñ ó÷àñòèåì ïðîôåññîðà Þæíîãî ìåòîäèñòñêîãî óíèâåðñèòåòà Êåéòè Ð.
Ôèòöïàòðèê (Kathy R. Fitzpatrick), APR. Ïðîôåññîð Ôèòöïàòðèê èìååò ó÷åíóþ ñòåïåíü äîêòî-
ðà þðèäè÷åñêèõ íàóê; ÿâëÿåòñÿ ÷ëåíîì ñóäåáíîé êîëëåãèè øò. Òåõàñ. Ðàíåå ðàáîòàëà â îòäåëàõ
ïàáëèê ðèëåéøíç äâóõ êîìïàíèé, âõîäèâøèõ â ñïèñîê “Top 100” æóðíàëà Fortune. Â íàñòîÿ-
ùåå âðåìÿ ÿâëÿåòñÿ êîíñóëüòàíòîì, ñïåöèàëèçèðóþùèìñÿ íà ñòðàòåãè÷åñêèõ êîììóíèêàöèÿõ,
âîïðîñàõ ïðàâà è ýòèêè.

Специалистам в области паблик рилейшнз приходится действовать во все более

сложном правовом климате. Усилилась озабоченность общественности такими про$

блемами, как сексуальные домогательства, дискриминация по возрастному, полово$

му и расовому признакам, нарушение права людей на неприкосновенность их личной

жизни, эксплуатация с нарушением норм труда. Эта озабоченность вызвала появле$

ние новых законов и правовых норм. Растущее беспокойство общества качеством

выпускаемой продукции, безопасностью, проблемами питания и здоровья, а также

вопросами защиты окружающей среды обусловливает возрастающий интерес ко

всем этим проблемам со стороны средств массовой информации. Совершенствова$

ние технологий, облегчение доступа к Internet и развитие средств связи сделали

возможной так называемую “журналистику в режиме on$line”. В результате органи$

зации оказались удобной мишенью неконтролируемых коммуникаций в никем не ре$

гулируемом киберпространстве. Для специалистов в области PR это означает лишь

то, что современный специалист должен хорошо разбираться в законодательстве.

Он должен понимать, как юридические вопросы влияют на практику паблик ри$

лейшнз и репутацию организаций.

6
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По данным Института кризисного управления, объем новостей, посвященных опи$

санию различных кризисных явлений в бизнесе, повысился в 1997 г. на 19%, продол$

жив наметившуюся в течение предыдущих трех лет тенденцию, которая указывала на

растущую озабоченность общественности увеличением кризисных явлений в бизнесе

как в Соединенных Штатах, так и в других странах.
1
 В то же время отмечается посте$

пенное смещение акцентов в подобных кризисных явлениях с промышленных инци$

дентов и случаев нанесения ущерба окружающей среде на проблемы управления, фи$

нансов и технологии.
2
 Как выразился консультант в области паблик рилейшнз Роберт

Дайленшнайдер (Robert Dilenschneider), “ныне кризисы уже не те, что раньше”.
3

Ученые$правоведы, пытающиеся понять, как организации реагируют на кризисы,

связанные с юридическими проблемами, выяснили, что правовая стратегия доминиру$

ет над принятием организационных решений. В соответствии с одним из исследований,

почти две трети официальных представителей организаций использовали ту или иную

правовую стратегию как основу для своих публичных реакций на различные обвине$

ния. Как правило, официальные представители отвергали выдвинутые обвинения, вы$

ражали возмущение или произносили стандартную фразу: “Без комментариев” (или

сводили эти комментарии к минимуму). И напротив, те, кто использовал ту или иную

стратегию паблик рилейшнз, либо излагали политику или позицию своей организации

по соответствующему вопросу, либо разъясняли суть проводимого расследования.

Лишь одна треть допускала существование какой$то проблемы.
4

Исследователи полагают, что игнорирование влияния связей с общественностью яв$

ляется проявлением “близорукости и может обойтись весьма дорого”, и рекомендуют та$

кой подход к кризисному управлению, который можно выразить одним словом —

“сотрудничество”.
5
 Иными словами, компания должна отдавать себе отчет в том, что вы$

двигаемые против нее обвинения невозможно просто проигнорировать. Во многих случа$

ях, если репутация компании подорвана сложившимся негативным паблисити, даже по$

ложительный исход последующего судебного разбирательства может вообще не иметь

значения.

Все более широкое признание колоссального влияния общественного мнения на

организации, вовлеченные в правовые конфликты, стимулировало развитие особой

сферы PR, которая получила название “судебные паблик рилейшнз”. Специалисты в

области “судебных паблик рилейшнз” помогают организациям решать важные вопро$

сы, выходящие за рамки исключительно юридических проблем. Например, компания

может быть озабочена влиянием судебного разбирательства на ее акционеров и цену

акций, на ее служащих и возможности компании, связанные с наймом новых работни$

ков, на потребителей и продажу ее продукции, на ее отношения с партнерами по от$

расли (например, поставщиками и дистрибьюторами) и т.п. Короче говоря, поскольку

ущерб, наносимый, так сказать, за пределами зала суда, может оказаться большим,

чем ущерб, причиненный решением соответствующих юридических проблем, компания

заинтересована в том, чтобы получать как юридическую консультацию, так и консуль$

тацию в области PR.

Профессионалы в области паблик рилейшнз должны понимать, как различные за$

коны и юридические нормы влияют на коммуникационную деятельность. Если гово$

рить, например, о “судебных паблик рилейшнз”, то компания не может участвовать в

коммуникационных кампаниях, которые способны оказывать воздействие на исход су$

дебного разбирательства, т.е. мешать ходу этого разбирательства. В других областях

PR на коммуникации также могут накладываться определенные ограничения. Как ут$

верждается в одном исследовании, те, кто не знаком с законами, влияющими на прак$

тику PR, навлекают на себя и на свои организации повышенный риск юридической от$

ветственности.

То обстоятельство, что большинство специалистов в области паблик рилейшнз слабо

владеют важными юридическими вопросами (или вообще не владеют ими), а также то,

что большая часть их деятельности находится вне поля зрения консультантов по право$
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вым вопросам, заставляет сделать вывод, что многие специалисты по связям с общест$

венностью навлекают на себя и на своих клиентов риск оказаться нарушителями закона.
7

Независимо от того, насколько специалисты в области PR знакомы с юридическими

нормами (и знакомы ли они с ними вообще), правовые соображения зачастую опреде$

ляют, ограничивают и регулируют современную практику паблик рилейшнз. И, по

крайней мере, в ближайшее время эта ситуация вряд ли изменится. В результате

большинство крупных коммуникационных предприятий — PR$фирм, рекламных

агентств и средств массовой информации — имеет в своем штате специализированных

юристов или пользуется услугами различных юридических контор.

В этой главе читатели познакомятся с важнейшими сферами права, касающимися

паблик рилейшнз. Однако объем данной книги не позволяет нам привести исчерпы$

вающее описание правовых требований, предъявляемых к специалистам в области

паблик рилейшнз. Эти специалисты должны как можно чаще консультироваться со

своими адвокатами или корпоративными юридическими службами по правовым аспек$

там проблем, которые им приходится решать в ходе своей профессиональной дея$

тельности. В этой главе сначала показано возрастающее влияние Первой поправки к

Конституции США на юридические аспекты PR, а затем рассмотрены сферы правового

регулирования в паблик рилейшнз.

PR и Первая поправка к Конституции США
Íåñìîòðÿ íà òî ÷òî â ñàìûõ ïîïóëÿðíûõ þðèäè÷åñêèõ ñëîâàðÿõ è ýíöèê-

ëîïåäèÿõ èìåþòñÿ îïðåäåëåíèÿ òåðìèíîâ “äåëîâîå âûñòóïëåíèå” (commercial
speech), “ðåêëàìà” (advertising) è “ðåêëàìíîå îáúÿâëåíèå” (advertisement),
îïðåäåëåíèÿ òåðìèíà “public relations” âû òàì íå âñòðåòèòå. Ñëåäîâàòåëüíî,
ó íåãî íåò “ïðàâîâîãî ñìûñëà”.8 Òåì íå ìåíåå, ñàìîóïðàâëåíèå áàçèðóåòñÿ íà
ôèëîñîôèè îòêðûòîé è ÷åñòíîé äèñêóññèè íà ñâîáîäíîì ðûíêå èäåé. Âîò ÷òî
ïî ýòîìó ïîâîäó íàïèñàë ïîêîéíûé ÷ëåí Âåðõîâíîãî ñóäà ÑØÀ Óèëüÿì Î.
Äóãëàñ (William O. Douglas).

            , 
       ,  -

   ,     .    -
            -

,       .9

Ïåðâàÿ ïîïðàâêà ê Êîíñòèòóöèè ÑØÀ çàùèùàåò îò ãîñóäàðñòâåííîãî
êîíòðîëÿ ñâîáîäó ñàìîâûðàæåíèÿ. Ïåðâàÿ ïîïðàâêà ãëàñèò, ÷òî Êîíãðåññ íå
ìîæåò ïðèíèìàòü íèêàêèõ çàêîíîâ, “óùåìëÿþùèõ ñâîáîäó ñëîâà, ïðåññû,
ïðàâà ëþäåé ìèðíî ñîáèðàòüñÿ è îáðàùàòüñÿ â ãîñóäàðñòâåííûå îðãàíû ñî
ñâîèìè æàëîáàìè è ïåòèöèÿìè”.

Íåñìîòðÿ íà òî ÷òî Ïåðâàÿ ïîïðàâêà ê Êîíñòèòóöèè ÑØÀ áûëà ïðèíÿòà
åùå â 1791 ã., Âåðõîâíûé ñóä ÑØÀ íå çàíèìàëñÿ åå èíòåðïðåòàöèåé âïëîòü
äî ÕÕ ñòîëåòèÿ. Â ñâîèõ ðåøåíèÿõ, ïðèíèìàâøèõñÿ íà ïðîòÿæåíèè ïîñëåä-
íèõ âîñüìèäåñÿòè ëåò, Âåðõîâíûé ñóä ÑØÀ ðóêîâîäñòâîâàëñÿ òåì, ÷òî îãðà-
íè÷åíèÿ Ïåðâîé ïîïðàâêè íà âìåøàòåëüñòâî ãîñóäàðñòâà â ñâîáîäó ñàìîâû-
ðàæåíèÿ ïðèìåíèìû êàê ê ôåäåðàëüíûì ãîñóäàðñòâåííûì îðãàíàì, òàê è ê
îðãàíàì óïðàâëåíèÿ øòàòàìè.10 Âåðõîâíûé ñóä òàêæå ðóêîâîäñòâîâàëñÿ òåì,
÷òî Ïåðâàÿ ïîïðàâêà ïðèìåíèìà ê áîëüøèíñòâó ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìà-
öèè, âêëþ÷àÿ ãàçåòû, êíèãè, æóðíàëû, ýëåêòðîííûå ÑÌÈ è êèíî.11 Òàêèì
îáðàçîì, èçäàòåëè è âåùàòåëè, êàê è îòäåëüíûå ãðàæäàíå, èìåþò êîíñòèòó-
öèîííî çàùèùåííîå ïðàâî íà ñàìîâûðàæåíèå. Êðîìå òîãî, Âåðõîâíûé ñóä
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ðóêîâîäñòâîâàëñÿ òåì, ÷òî ñáîð äåíåæíûõ ïîæåðòâîâàíèé — íà óëèöàõ èëè
ïóòåì âèçèòîâ íà äîì — â ðàçëè÷íûå ôîíäû òàêæå íàõîäèòñÿ ïîä çàùèòîé
Ïåðâîé ïîïðàâêè, ïîñêîëüêó ñâÿçàí ñ “èçëîæåíèåì èíôîðìàöèè, ðàñïðî-
ñòðàíåíèåì âçãëÿäîâ è èäåé è îòñòàèâàíèåì äîâîäîâ”.12

Îäíàêî äàëåêî íå âñå ïîäïàäàåò ïîä çàùèòó Ïåðâîé ïîïðàâêè.
“Ïðîâîêàöèîííûå çàÿâëåíèÿ”, ïîáóæäàþùèå äðóãèõ ëþäåé ê ñîâåðøåíèþ íà-
ñèëüñòâåííûõ è îïðåäåëåííûõ ñèìâîëè÷åñêèõ äåéñòâèé, êîòîðûå ïðåïÿòñòâó-
þò ðàáîòå ãîñóäàðñòâåííûõ îðãàíîâ, íàïðèìåð ïóáëè÷íîå ñîææåíèå ïîâåñòêè,
ïðèñûëàåìîé ïðèçûâíèêàì, íå ïîäïàäàþò ïîä çàùèòó Ïåðâîé ïîïðàâêè.13 Äî
íåäàâíåãî âðåìåíè êîììåð÷åñêàÿ ðåêëàìà è áîëüøàÿ ÷àñòü êîðïîðàòèâíîãî ñà-
ìîâûðàæåíèÿ òàêæå íå áûëè çàùèùåíû îò ãîñóäàðñòâåííîãî ðåãóëèðîâàíèÿ,
ò.å. íå îãîâàðèâàëèñü â Ïåðâîé ïîïðàâêå. Áîëåå òîãî, äî ñèõ ïîð íåèçâåñòíû
êàêèå-ëèáî ðåøåíèÿ Âåðõîâíîãî ñóäà, ïðÿìî óêàçûâàþùèå íà ðàñïðîñòðàíåíèå
äåéñòâèÿ Ïåðâîé ïîïðàâêè íà ïàáëèê ðèëåéøíç (èëè íàîáîðîò, ñâèäåòåëüñò-
âóþùèå î òîì, ÷òî PR íå ïîäïàäàþò ïîä çàùèòó Ïåðâîé ïîïðàâêè).14

Ñàìîâûðàæåíèå, íå ïîäïàäàþùåå ïîä äåéñòâèå Ïåðâîé ïîïðàâêè, íå çàùè-
ùåíî àáñîëþòíî. Ëèöà èëè êîðïîðàöèè, ñàìîâûðàæåíèå êîòîðûõ îñêîðáëÿåò,
âòîðãàåòñÿ â ëè÷íóþ æèçíü èëè íàðóøàåò ìèðíóþ æèçíü äðóãèõ ëþäåé, ìî-
æåò áûòü ïîäâåðãíóòî ñóäåáíîìó ïðåñëåäîâàíèþ. Âîîáùå ãîâîðÿ, ëþáîé ÷åëî-
âåê íåñåò îòâåòñòâåííîñòü çà ñëîâà, ïðè÷èíÿþùèå âðåä äðóãîìó ÷åëîâåêó,
òîëüêî ïîñëå òîãî êàê ýòè ñëîâà áóäóò ïðîèçíåñåíû, ò.å. âûðàæåíû ÿâíî, îä-
íàêî ëèøü â ðåäêèõ ñëó÷àÿõ ãîñóäàðñòâî â ñîñòîÿíèè îñòàíîâèòü ðàñïðîñòðà-
íåíèå ñàìîâûðàæåíèÿ, ïðèíÿâ ñîîòâåòñòâóþùèå óïðåæäàþùèå çàïðåòû. Ñëå-
äóåò, îäíàêî, ïîìíèòü, ÷òî óïðåæäàþùèå çàïðåòû íà ñàìîâûðàæåíèå ÿâëÿþò-
ñÿ çàâåäîìî íåêîíñòèòóöèîííûìè.15

Â 1992 ã. Âåðõîâíûé ñóä ÑØÀ ïðèøåë ê âûâîäó, ÷òî òàê íàçûâàåìûå íåíà-
âèñòíè÷åñêèå ðå÷è íåâîçìîæíî çàïðåòèòü ëèøü íà òîì îñíîâàíèè, ÷òî èõ ñî-
äåðæàíèå êîãî-òî îñêîðáëÿåò. Ãîðîäñêîé ñóä Ñåíò-Ïîëà, øò. Ìèííåñîòà, ïðå-
ñëåäîâàë ñóäåáíûì ïîðÿäêîì ìîëîäåæü íà îñíîâàíèè çàêîíà, ïðåäóñìàòðè-
âàþùåãî íàêàçàíèå äëÿ òåõ, êòî ñæèãàåò êðåñòû, äåìîíñòðèðóåò ñâàñòèêó èëè
êàêèì-òî èíûì ñïîñîáîì âûðàæàåò ñâîþ ðàñîâóþ èëè ðåëèãèîçíóþ íåïðèÿçíü
èëè íåíàâèñòü. Ñóäüÿ Àíòîíèí Ñêàëèà íàïèñàë â ñâÿçè ñ ýòèì äåëîì, ÷òî ãîñó-
äàðñòâî íå ìîæåò íàêàçûâàòü ÷åëîâåêà çà òî, ÷òî îí “äîïóñêàåò âûñêàçûâàíèÿ,
êîòîðûå ìîãóò ðàññìàòðèâàòüñÿ êàê ïðîÿâëåíèÿ ðàñîâîé, ïîëîâîé èëè ðåëèãè-
îçíîé íåòåðïèìîñòè”, ëèøü íà òîì îñíîâàíèè, ÷òî òå, ïðîòèâ êîãî ýòè âûñêà-
çûâàíèÿ íàïðàâëåíû, ñ÷èòàþò ñåáÿ îñêîðáëåííûìè è óíèæåííûìè. Ñóä åäè-
íîãëàñíî îòìåíèë çàêîí â Ñåíò-Ïîëà î “íåíàâèñòíè÷åñêèõ âûñêàçûâàíèÿõ”,
ðàñøèðèâ òàêèì îáðàçîì ñôåðó äåéñòâèÿ Ïåðâîé ïîïðàâêè è îãðàíè÷èâ ïðè-
ìåíåíèå “Äîêòðèíû áðàííûõ ñëîâ”, ïðåïÿòñòâóþùåé ïîòåíöèàëüíî îñêîðáè-
òåëüíûì âûñêàçûâàíèÿì, ÿâëÿþùèìñÿ ñëåäñòâèåì íåòåðïèìîñòè è ôàíàòèç-
ìà.16 Àíàëîãè÷íûì îáðàçîì óíèâåðñèòåòñêèå ïðàâèëà, íàïðàâëåííûå ïðîòèâ
íåíàâèñòíè÷åñêèõ âûñêàçûâàíèé â óíèâåðñèòåòñêèõ ãîðîäêàõ òàêæå áûëè
îáúÿâëåíû íåêîíñòèòóöèîííûìè, ïîñêîëüêó îíè [íîðìû] èñïîëüçîâàëèñü
“øèðîêî è îãóëüíî” äëÿ îãðàíè÷åíèÿ âûñêàçûâàíèé “ëèøü íà òîì îñíîâàíèè,
÷òî êîìó-òî îíè êàçàëèñü îñêîðáèòåëüíûìè”.17

Áîëåå òîãî, ãîñóäàðñòâåííûå îðãàíû íå ìîãóò ïðèíèìàòü çàêîíû, èìåþùèå
÷åðåñ÷óð øèðîêîå òîëêîâàíèå è íàðóøàþùèå ïðàâà, óñòàíîâëåííûå Ïåðâîé
ïîïðàâêîé, ïðåäîñòàâëÿÿ ãîñóäàðñòâåííûì ÷èíîâíèêàì ñëèøêîì áîëüøèå
ïîëíîìî÷èÿ â ÷àñòè îãðàíè÷åíèÿ äåìîíñòðàöèè èëè ñâîáîäíîãî ðàñïðîñòðàíå-
íèÿ ëèñòîâîê â ïðåäóñìîòðåííûõ äëÿ ýòîãî ìåñòàõ è â îáóñëîâëåííîå âðåìÿ.18
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Ñóä ïðèøåë ê âûâîäó, ÷òî çàïðåùåíèå ãîðîäñêèìè âëàñòÿìè ñáîðà äåíåæíûõ
ïîæåðòâîâàíèé ðàçëè÷íûìè áëàãîòâîðèòåëüíûìè ãðóïïàìè â òîì ñëó÷àå, åñëè
áîëåå 25% ñîáðàííûõ ñðåäñòâ èäóò íà àäìèíèñòðàòèâíûå è íàêëàäíûå ðàñõî-
äû, òàêæå ÿâëÿåòñÿ íàðóøåíèåì Ïåðâîé ïîïðàâêè.19

Ðåøåíèÿ Âåðõîâíîãî ñóäà áëàãîïðèÿòñòâóþò ñòàíîâëåíèþ è áåñïðåïÿòñò-
âåííîìó ôóíêöèîíèðîâàíèþ “ðûíêà èäåé”, â îñíîâíîì ñâîáîäíîãî îò ãîñó-
äàðñòâåííîãî ðåãóëèðîâàíèÿ. Â òî æå âðåìÿ Êîíñòèòóöèÿ äîïóñêàåò ñóùåñò-
âåííîå ðåãóëèðîâàíèå êîììóíèêàöèé, êàñàþùèõñÿ êîììåð÷åñêîãî ðûíêà òî-
âàðîâ è óñëóã. Êîíôëèêò ñ êîììóíèêàòîðàìè âîçíèêàåò â òîì ñëó÷àå, êîãäà
êîìïàíèÿì è îðãàíèçàöèÿì çàïðåùàåòñÿ îáíàðîäîâàòü ñîîáùåíèÿ, êîòîðûå
ïîäïàäàþò ïîä çàùèòó Ïåðâîé ïîïðàâêè â ñëó÷àå, åñëè èñòî÷íèêîì ñîîáùå-
íèÿ ÿâëÿåòñÿ ãàçåòà èëè “ôèçè÷åñêîå ëèöî”. Â ïîñëåäíèå ãîäû, îäíàêî, Âåð-
õîâíûé ñóä ðàñïðîñòðàíèë ñôåðó äåéñòâèÿ Ïåðâîé ïîïðàâêè íà êîììåð÷å-
ñêóþ ðåêëàìó è êîðïîðàòèâíûå âûñêàçûâàíèÿ.

Коммерческие высказывания
Â 1942 ã. Âåðõîâíûé ñóä ïðèøåë ê çàêëþ÷åíèþ, ÷òî Ïåðâàÿ ïîïðàâêà íå

çàùèùàåò “÷èñòî êîììåð÷åñêóþ ðåêëàìó”.20 Â 1976 ã. Âåðõîâíûé ñóä ïîëíî-
ñòüþ “îïðàâäàë” êîììåð÷åñêóþ ðåêëàìó. Â äåëå Èñïîëíèòåëüíûé êîìèòåò
øòàòà Âèðäæèíèÿ ïðîòèâ Ñîâåòà ïîòðåáèòåëåé, ãðàæäàí Âèðäæèíèè
Âåðõîâíûé ñóä çàêëþ÷èë, ÷òî Ïåðâàÿ ïîïðàâêà çàïðåùàåò ãîñóäàðñòâó îãðà-
íè÷èâàòü ôàðìàöåâòè÷åñêèå ôèðìû â ðåêëàìèðîâàíèè öåí íà ëåêàðñòâà, îò-
ïóñêàåìûå ïî ðåöåïòó âðà÷à. Âûñêàçûâàÿ ñâîå îñîáîå ìíåíèå Ñóäó, ñóäüÿ
Ãàððè Áëýêìàí ïðàêòè÷åñêè óðàâíÿë òðàäèöèîííî çàùèùàåìûé ðûíîê èäåé
ñ áîëåå ðåãóëèðóåìûì êîììåð÷åñêèì ðûíêîì.
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Ñ ìîìåíòà ðàññìîòðåíèÿ “Âèðäæèíñêîãî äåëà” Âåðõîâíîìó ñóäó íå ðàç
ïðèõîäèëîñü îòìåíÿòü äðóãèå çàêîíîäàòåëüíûå àêòû, çàïðåùàþùèå êîììåð-
÷åñêîå âûñêàçûâàíèå. Íà îñíîâàíèè ýòèõ ðåøåíèé Âåðõîâíîãî ñóäà øòàòû
íå ìîãóò ïðåïÿòñòâîâàòü àäâîêàòàì ðåêëàìèðîâàòü öåíû “òèïîâûõ” þðèäè-
÷åñêèõ óñëóã, äîìîâëàäåëüöàì — ðåêëàìèðîâàòü ñâîè äîìà, ðàçìåùàÿ ó ñåáÿ
âî äâîðå âûâåñêó “Ïðîäàåòñÿ”, à àïòåêàì — ðåêëàìèðîâàòü êîíòðàöåïòèâû.22

Ó÷åíûé-þðèñò, ñïåöèàëèçèðóþùèéñÿ íà ïðîáëåìàõ ðåêëàìû, óêàçûâàåò, ÷òî
ïîïûòêè ðåêëàìû ââåñòè ïîòðåáèòåëåé â çàáëóæäåíèå ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé âåñü-
ìà ïàðàäîêñàëüíîå ÿâëåíèå. Ñ îäíîé ñòîðîíû, çàêîí äîïóñêàåò “íàäóâàòåëüñòâî”,
ïîñêîëüêó îíî âñå ðàâíî íå ñðàáàòûâàåò (ò.å. ðàçóìíîãî ÷åëîâåêà íåâîçìîæíî
ïðîâåñòè ïîäîáíîé “çàêîííîé ëîæüþ”). Îäíàêî, ñ äðóãîé ñòîðîíû, íå ïîíÿòíî,
çà÷åì ðåêëàìîäàòåëè ïðèìåíÿþò “íàäóâàòåëüñòâî”, çíàÿ, ÷òî îíî íå ñðàáàòûâà-
åò. Òåì íå ìåíåå, ðåãóëèðîâàíèå ñîäåðæàíèÿ ðåêëàìû, êîòîðîå ìîæåò îêàçàòüñÿ
ïîëåçíûì äëÿ ÷àñòè ïîòðåáèòåëåé, è íàñòîðîæåííîå îòíîøåíèå ê âîçìîæíîìó
íàðóøåíèþ ãàðàíòèé ñâîáîäû ñëîâà, ïðåäóñìîòðåííûõ Ïåðâîé ïîïðàâêîé, îãðà-
íè÷èâàþò âîçìîæíîñòü ñóäåáíîãî ïðåñëåäîâàíèÿ çà äåéñòâèÿ, êîòîðûå ìíîãèì
ïðåäñòàâëÿþòñÿ ðåêëàìîé, ââîäÿùåé â çàáëóæäåíèå.23
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Òàêèì îáðàçîì, íàìåðåííî èëè ñëó÷àéíî, çàùèòà — ïóñòü äàæå è â åå
íûíåøíåì, ðàñøèðåííîì âèäå — ðåêëàìû êîìïàíèåé ñâîåé ïðîäóêöèè è óñ-
ëóã, ïðåäóñìîòðåííàÿ Ïåðâîé ïîïðàâêîé, âðÿä ëè ìîæåò ñ÷èòàòüñÿ íàäåæ-
íûì áàðüåðîì ïðîòèâ ãîñóäàðñòâåííîãî ðåãóëèðîâàíèÿ. Íàïðèìåð, íà÷èíàÿ ñ
1990 ã. Ôåäåðàëüíàÿ êîìèññèÿ ïî òîðãîâëå îòêàçàëàñü îò ñâîåé íåóñòóï÷èâîé
ïîçèöèè â îòíîøåíèè ñîìíèòåëüíîé ðåêëàìíîé ïðàêòèêè. Â ÷àñòíîñòè, ÔÊÒ
èçäàëà ðóêîâîäñòâà, êîòîðûìè ðåêëàìîäàòåëè ìîãóò ïîëüçîâàòüñÿ ïðè ôîð-
ìóëèðîâàíèè çàÿâëåíèé ïî ïîâîäó ïðèðîäîîõðàííûõ ïðåèìóùåñòâ ñâîåé
ïðîäóêöèè, ïî âîïðîñàì çäîðîâüÿ è ïèòàíèÿ, ýêîíîìèè òîïëèâà, à òàêæå çà-
ÿâëåíèé î áåñïëàòíîì ïðåäîñòàâëåíèè ÷åãî-ëèáî, äàæå åñëè ïîëüçîâàòåëþ
ïðèõîäèòñÿ îïëà÷èâàòü ïåðåñûëêó ýòîãî òîâàðà ïî ïî÷òå è îáñëóæèâàíèå.
ÔÊÒ òàêæå èçäàåò ïðàâèëà — êîòîðûå èíîãäà ïðèîáðåòàþò ñèëó çàêîíîâ, —
íàïðàâëåííûå íà ïðåäîòâðàùåíèå íå÷åñòíîé èëè ââîäÿùåé â çàáëóæäåíèå
ðåêëàìû. Â 1995 ã., íàïðèìåð, ÔÊÒ ïðèêàçàëà ñïåöèàëèñòàì, çàíèìàþùèì-
ñÿ òåëåìàðêåòèíãîì “íåìåäëåííî” ïðåäîñòàâèòü “ïîëíóþ” èäåíòèôèêàöèîí-
íóþ èíôîðìàöèþ î ñåáå è óêàçàòü ÷òî îíè ïûòàþòñÿ ïðîäàòü. ÔÊÒ ìîæåò
ïðèîñòàíîâèòü ðåêëàìó, âûíóäèòü êîìïàíèþ âíåñòè èçìåíåíèÿ â ðåêëàìó è
äàæå ïîòðåáîâàòü “êîððåêòèâíîé ðåêëàìû”, öåëüþ êîòîðîé ÿâëÿåòñÿ èñïðàâ-
ëåíèå íåïðàâèëüíûõ è ëîæíûõ óòâåðæäåíèé, ñäåëàííûõ â ïðåäûäóùèõ ðåê-
ëàìíûõ îáúÿâëåíèÿõ.24

Корпоративные политические высказывания
Íà êîðïîðàòèâíûå ïîëèòè÷åñêèå âûñêàçûâàíèÿ òàêæå íàëàãàþòñÿ áîëüøèå

îãðàíè÷åíèÿ, ÷åì íà ïîëèòè÷åñêèå âûñêàçûâàíèÿ “ôèçè÷åñêèõ ëèö” èëè
ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìàöèè. Òðàäèöèîííî, ãàçåòû è äðóãèå ñðåäñòâà ìàññî-
âîé èíôîðìàöèè ÿâëÿþòñÿ åäèíñòâåííûìè êîðïîðàöèÿìè, èìåþùèìè òå æå
ïðàâà íà ñâîáîäíîå âûñêàçûâàíèå, ÷òî è “ôèçè÷åñêèå ëèöà”. Íåñìîòðÿ íà òî
÷òî âñå êîðïîðàöèè ïîëüçóþòñÿ â ýòîì ñìûñëå òåìè æå ïðàâàìè, ÷òî è ëþáîå
÷àñòíîå ëèöî, ñóäåáíûå îðãàíû çàïðåùàþò íåðåãóëèðóåìóþ äåÿòåëüíîñòü êîð-
ïîðàöèé è ïðîôñîþçîâ íà ïîëèòè÷åñêîé àðåíå. Ýòî, ïî-âèäèìîìó, ñâÿçàíî ñ
îïàñåíèÿìè, ÷òî êðóïíûå îðãàíèçàöèè ìîãóò âîñïîëüçîâàòüñÿ ïðèíàäëåæàùè-
ìè èì ðåñóðñàìè äëÿ äîìèíèðîâàíèÿ â òîé îáëàñòè, êîòîðàÿ ñ÷èòàåòñÿ ñâîáîä-
íûì ðûíêîì èäåé. Êðîìå òîãî, ñóùåñòâóåò îçàáî÷åííîñòü, ÷òî àêöèîíåðû,
÷ëåíû ïðîôñîþçîâ è ïëàòåëüùèêè çà êîììóíàëüíûå óñëóãè áóäóò ïîäâåðãàòü-
ñÿ ñêðûòîìó ïðèíóæäåíèþ, åñëè èõ êàïèòàëîâëîæåíèÿ, ÷ëåíñêèå âçíîñû èëè
ñóììû, êîòîðûå îíè âûïëà÷èâàþò ïî ñ÷åòàì, áóäóò èñïîëüçîâàòüñÿ äëÿ ïîä-
äåðæêè òåõ èëè èíûõ ïîëèòè÷åñêèõ äâèæåíèé, êîòîðûì ýòè ëþäè ìîãóò è íå
ñî÷óâñòâîâàòü. Îòðàæàÿ ýòó îçàáî÷åííîñòü, Çàêîí îá îòíîøåíèÿõ ìåæäó íàåì-
íûìè ðàáîòíèêàìè è ðóêîâîäñòâîì îò 1947 ã. (èçâåñòíûé êàê Çàêîí Òàôòà-
Õàðòëè, ïðèíÿòûé âîïðåêè âåòî, íàëîæåííîìó Ïðåçèäåíòîì Ãàððè Ñ. Òðóìý-
íîì) çàïðåùàåò êîðïîðàöèÿì è ïðîôñîþçàì ôèíàíñèðîâàòü êàíäèäàòîâ îò ïî-
ëèòè÷åñêèõ ïàðòèé â ôåäåðàëüíûå ãîñóäàðñòâåííûå îðãàíû.25

Выборы
Çàïðåò íà ôèíàíñèðîâàíèå âûáîðîâ ñî ñòîðîíû êîðïîðàöèé è ïðîôñîþ-

çîâ áûë âêëþ÷åí â Çàêîí î ôåäåðàëüíîé âûáîðíîé êàìïàíèè îò 1971 ã. è
åãî ïîïðàâêè.26 Çàêîí î ôåäåðàëüíîé âûáîðíîé êàìïàíèè òàêæå íàëàãàåò
îãðàíè÷åíèÿ íà âåëè÷èíó ñóììû, êîòîðóþ îòäåëüíûå ëèöà ìîãóò âëîæèòü
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â êàíäèäàòîâ è ïîòðàòèòü íåçàâèñèìî â ïîëüçó êàêîãî-ëèáî êàíäèäàòà. Çà-
òðàòû ÿâëÿþòñÿ íåçàâèñèìûìè, åñëè îíè íå ñäåëàíû â ñîòðóäíè÷åñòâå ñ
êàíäèäàòîì (èëè â ðåçóëüòàòå êîíñóëüòàöèé ñ íèì). Çàòðàòû, ïðîèçâåäåí-
íûå â õîäå êàìïàíèè êàíäèäàòà (è êîîðäèíèðîâàííûå ñ ïðîâåäåíèåì ýòîé
êàìïàíèè), ñ÷èòàþòñÿ âêëàäîì.

Ïî óòâåðæäåíèþ Ñóäà, â îòëè÷èå îò îãðàíè÷åíèé íà çàòðàòû, îãðàíè÷åíèÿ
íà âêëàäû ââîäÿò ëèøü “ìèíèìàëüíîå îãðàíè÷åíèå íà ñïîñîáíîñòü âêëàä÷èêà
ó÷àñòâîâàòü â ñâîáîäíîé êîììóíèêàöèè”.27 Ïî óòâåðæäåíèþ Ñóäà, âêëàäû
ïðåäñòàâëÿþò ñîáîé ëèøü ñèìâîëè÷åñêîå âûðàæåíèå ïîääåðæêè, â òî âðåìÿ
êàê çàòðàòû ñî ñòîðîíû îòäåëüíûõ ëèö ÿâëÿþòñÿ ïðÿìûì âûðàæåíèåì, êîòî-
ðîå íåâîçìîæíî îãðàíè÷èòü, íå íàðóøèâ ïðè ýòîì Ïåðâóþ ïîïðàâêó. Ñóä òàê-
æå ïîäòâåðäèë òå ïîëîæåíèÿ Çàêîíà î ôåäåðàëüíîé âûáîðíîé êàìïàíèè, êîòî-
ðûå òðåáóþò, ÷òîáû ïîëèòè÷åñêèå êîìèòåòû è êàíäèäàòû ïðåäñòàâèëè â Ôåäå-
ðàëüíóþ êîìèññèþ ïî âûáîðàì (ðåãóëÿòîðíûé îðãàí, ñîçäàííûé â
ñîîòâåòñòâèè ñ ýòèì Çàêîíîì) îò÷åò î âêëàäàõ è çàòðàòàõ, ñäåëàííûõ â èõ
ïîëüçó. Ïðèâîäèìûå â ýòèõ îò÷åòàõ ñâåäåíèÿ î òîì, êòî äåëàë âêëàäû è çàòðà-
òû è äëÿ êîãî îíè ïðåäíàçíà÷àëèñü, ÿâëÿþòñÿ îòêðûòûìè äëÿ îáùåñòâåííî-
ñòè, ÷òî äàåò âîçìîæíîñòü èçáèðàòåëÿì óçíàòü, ÷üè èíòåðåñû ñîáèðàåòñÿ îò-
ñòàèâàòü òîò èëè èíîé êàíäèäàò.

Èíòåðïðåòèðóÿ çàêîíîäàòåëüíûå çàïðåòû íà êîðïîðàòèâíûå âêëàäû è çà-
òðàòû, Ôåäåðàëüíàÿ êîìèññèÿ ïî âûáîðàì óêàçàëà íà íåçàêîííîñòü ïðåäîñ-
òàâëåíèÿ áåñïðîöåíòíîé êîðïîðàòèâíîé ññóäû êàíäèäàòó — ê òîìó æå áåç
òðåáîâàíèÿ åå ïîãàøåíèÿ ê ÷åòêî îãîâîðåííîìó ñðîêó. Íåäîïóñòèìî òàêæå
èñïîëüçîâàíèå êîðïîðàòèâíîãî îáîðóäîâàíèÿ äëÿ èçãîòîâëåíèÿ àãèòàöèîí-
íûõ ìàòåðèàëîâ â ïîëüçó êàíäèäàòà áåç ñîîòâåòñòâóþùåé äåíåæíîé êîìïåí-
ñàöèè ñ åãî ñòîðîíû ïî òåêóùèì êîììåð÷åñêèì ðàñöåíêàì. Èñïîëüçîâàíèå
îòïóñêà — â òîì ÷èñëå è îïëà÷èâàåìîãî — äëÿ îêàçàíèÿ ïîìîùè êàíäèäàòó,
îäíàêî, íå ñ÷èòàåòñÿ âêëàäîì, åñëè êîìïàíèÿ, ïðåäîñòàâëÿþùàÿ ýòîò îò-
ïóñê, íå íàïðàâëÿåò ñâîåãî ðàáîòíèêà â ïîìîùü êàíäèäàòó.28

Â òî âðåìÿ êàê êîðïîðàöèè è ïðîôñîþçû íå èìåþò ïðàâà äåëàòü âêëàäû
è çàòðàòû íà âûáîðû, èì îñòàâëåíî ïðàâî íà “óçêèé êîðèäîð” òåíäåíöèîç-
íûõ è íåòåíäåíöèîçíûõ êîììóíèêàöèé. Òåíäåíöèîçíûå âûñòóïëåíèÿ ñî
ñòîðîíû êîðïîðàöèé ìîãóò ñîäåðæàòü ÷ðåçâû÷àéíî ñóáúåêòèâíûå, äàæå
çëîáíûå, âûñêàçûâàíèÿ î êàíäèäàòàõ èëè âûáîðàõ. Èçëîæåíèå òàêèõ
âçãëÿäîâ, îäíàêî, äîëæíî îãðàíè÷èâàòüñÿ àóäèòîðèåé, êîòîðóþ ñîñòàâëÿþò
ñëóæàùèå è àäìèíèñòðàòèâíûé ïåðñîíàë êîðïîðàöèè, åå àêöèîíåðû è èõ
ñåìüè. Ïðîôñîþçû òàêæå ìîãóò ðàñïðîñòðàíÿòü òåíäåíöèîçíûå ìíåíèÿ
ñðåäè ñâîèõ ÷ëåíîâ è èõ ñåìåé. Äîïóñòèìûå, õîòÿ è æåñòêî ðåãóëèðóåìûå
íåòåíäåíöèîçíûå êîììóíèêàöèè âêëþ÷àþò èñïîëüçîâàíèå àãèòàöèîííûõ
ïëàêàòîâ è èíôîðìàöèîííûõ áþëëåòåíåé, ïðèçâàííûõ ïîáóæäàòü ñëóæà-
ùèõ çàðåãèñòðèðîâàòüñÿ è ïðèíÿòü ó÷àñòèå â ãîëîñîâàíèè, ðàñïðîñòðàíåíèå
ðåãèñòðàöèîííûõ ìàòåðèàëîâ è ðàçìåùåíèå ðåêëàìû â ãàçåòàõ, ïîáóæ-
äàþùåé ãðàæäàí ïðèíÿòü ó÷àñòèå â ãîëîñîâàíèè.29

Êîðïîðàöèè è ïðîôñîþçû èìåþò òàêæå ïðàâî ïîìîãàòü ñâîèì ñëóæàùèì
è ÷ëåíàì äåëàòü âêëàäû è çàòðàòû ïóòåì ñîçäàíèÿ îòäåëüíûõ ôîíäîâ èëè
êîìèòåòîâ ïîëèòè÷åñêîãî äåéñòâèÿ è èõ àäìèíèñòðèðîâàíèÿ. PAC
(political action committees), êàê íàçûâàþòñÿ ýòè êîìèòåòû, ìîãóò âëîæèòü
äî 5000  äîëë. â òàêîå êîëè÷åñòâî êàíäèäàòîâ, â êàêîå ïîæåëàþò ÷ëåíû ýòî-
ãî êîìèòåòà. Åæåãîäíî PAC ìîãóò âêëàäûâàòü íå áîëåå 150 òûñ. äîëë. â íà-
öèîíàëüíûå ïîëèòè÷åñêèå ïàðòèè è 5 òûñ. äîëë. â äðóãèå ïîëèòè÷åñêèå êî-
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ìèòåòû, îäíàêî îíè íå îãðàíè÷èâàþòñÿ â “íåçàâèñèìûõ çàòðàòàõ” íà ðåêëà-
ìó è äðóãèå äåéñòâèÿ ïî ïðîâåäåíèþ êàìïàíèé.30

Êîìèòåòû ïîëèòè÷åñêîãî äåéñòâèÿ èãðàþò ÷ðåçâû÷àéíî âàæíóþ ðîëü â
àìåðèêàíñêèõ âûáîðàõ. Ýòî âûçûâàåò òðåâîãó â ñâÿçè ñ òåì, ÷òî èõ âëèÿíèå
âåäåò ê ýëåìåíòàðíîé “ïîêóïêå êîíãðåññìåíîâ”. Îäíàêî íå ñîçäàâàÿ PAC,
êîðïîðàöèè è ïðîôñîþçû ñàìè ïî ñåáå ñìîãóò îêàçûâàòü ëèøü íåçíà÷èòåëü-
íîå âëèÿíèå íà õîä âûáîðîâ. Çíà÷èòåëüíî áîëüøèå âîçìîæíîñòè ïðåäîñòàâ-
ëÿþòñÿ èì â äåëå ïðîâåäåíèÿ ðåôåðåíäóìîâ è äðóãèõ ïîëèòè÷åñêèõ êàìïà-
íèé, ãäå âåðîÿòíîñòü êîððóïöèè ñ÷èòàåòñÿ áîëåå íèçêîé.

Лоббирование: право на петицию
Ìíîãèå PR-ñïåöèàëèñòû ïðåäñòàâëÿþò ñâîèõ êëèåíòîâ èëè ðàáîòîäàòåëåé,

âûñòóïàÿ â ðîëè ëîááèñòîâ ïåðåä çàêîíîäàòåëüíûìè îðãàíàìè ôåäåðàëüíîãî
óðîâíÿ è óðîâíÿ øòàòîâ. Ïî ñóòè, ëîááèðîâàíèå ñòàëî îäíîé èç íàèáîëåå áóðíî
ðàçâèâàþùèõñÿ ñïåöèàëèçàöèé â ïðàêòèêå PR. Ëîááèñòû ïûòàþòñÿ îêàçûâàòü
âëèÿíèå íà çàêîíû è íîðìàòèâû — â ïåðâóþ î÷åðåäü, ïóòåì èíôîðìèðîâàíèÿ.
Òå, êòî ïðåäñòàâëÿåò èíòåðåñû çàðóáåæíûõ ïðàâèòåëüñòâ èëè êîìïàíèé, êàê
ïðàâèëî, äîëæíû çàðåãèñòðèðîâàòüñÿ â êà÷åñòâå “èíîñòðàííûõ àãåíòîâ”.

Лоббирование
Îò ëîááèñòîâ âïåðâûå ïîòðåáîâàëè îáíàðîäîâàòü ñâîþ äåÿòåëüíîñòü â ñîîò-

âåòñòâèè ñ Ðàçäåëîì III Ôåäåðàëüíîãî çàêîíà “Ðåãóëèðîâàíèå ëîááèðîâàíèÿ”
(Title III, Federal Regulation of Lobbying Act) îò 1946 ã.31 Ýòîò çàêîí òðåáîâàë
îò ëþáûõ ëèö, îñíîâíàÿ äåÿòåëüíîñòü êîòîðûõ çàêëþ÷àåòñÿ â îêàçàíèè âëèÿ-
íèÿ íà çàêîíîäàòåëüñòâî, çàðåãèñòðèðîâàòüñÿ â Êîíãðåññå è ïðåäñòàâëÿòü åæå-
êâàðòàëüíûå ôèíàíñîâûå îò÷åòû, â êîòîðûõ äîëæíû áûòü ïîäðîáíî ðàñïèñàíû
èõ ëîááèñòñêèå ðàñõîäû, à òàêæå èñòî÷íèêè äîõîäà. Âåðõîâíûé ñóä â ñâîèõ
ðåøåíèÿõ îò 1953 è 1954 ãã. ñóçèë ñôåðó äåéñòâèÿ ýòîãî çàêîíà, â ðåçóëüòàòå
÷åãî îí ñòàë ïðèìåíÿòüñÿ ëèøü ê ëþäÿì è îðãàíèçàöèÿì, îñíîâíàÿ äåÿòåëü-
íîñòü êîòîðûõ çàêëþ÷àåòñÿ â îêàçàíèè âëèÿíèÿ íà çàêîíîäàòåëüñòâî ïóòåì
“íåïîñðåäñòâåííîãî îáùåíèÿ ñ ÷ëåíàìè Êîíãðåññà ïî âîïðîñàì äåéñòâóþùèõ
èëè ïðåäëàãàåìûõ ôåäåðàëüíûõ çàêîíîâ”.32 Îäíàêî äàëåêî íå âñå áûëè óâåðå-
íû â òîì, ÷òî Çàêîí îò 1946 ã. è ïîïðàâêè ê íåìó äåéñòâóþò èìåííî òàê, êàê
ïðåäïîëàãàëîñü âíà÷àëå. Â ðåçóëüòàòå â 1995 ã. ýòîò çàêîí áûë îòìåíåí, à âìå-
ñòî íåãî áûë ïðèíÿò íîâûé çàêîí î ëîááèðîâàíèè.

Ñ öåëüþ áîëåå ýôôåêòèâíîãî ðåãóëèðîâàíèÿ ëîááèðîâàíèÿ è çàùèòû îá-
ùåñòâåííîãî äîâåðèÿ ê ãîñóäàðñòâó Êîíãðåññ ïðèíÿë (à Ïðåçèäåíò Êëèíòîí
ïîäïèñàë) Çàêîí î ðàçãëàøåíèè ñâåäåíèé, êàñàþùèõñÿ ëîááèðîâàíèÿ
(Lobbying Disclosure Act) îò 1995 ã. Â ýòîì çàêîíå ñîäåðæàòñÿ íîâûå îïðåäå-
ëåíèÿ, íîâûå òðåáîâàíèÿ ê ðàçãëàøåíèþ ñâåäåíèé, êàñàþùèõñÿ ëîááèðîâà-
íèÿ, è îãðàíè÷åíèÿ.33 Â ýòîì íîâîì çàêîíå äàþòñÿ ñëåäóþùèå îïðåäåëåíèÿ
“ëîááèñòà”, “ëîááèðóþùåé ôèðìû” è “ëîááèðóþùåãî êîíòàêòà”.

 —  ,         ,  
(  )             -

 20%      .
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Ëîááèðîâàíèå âêëþ÷àåò îêàçàíèå ïðÿìîãî äàâëåíèÿ íà ÷ëåíîâ Êîíãðåññà
ïóòåì “èñêóññòâåííî ñòèìóëèðóåìîé êàìïàíèè ïî íàïèñàíèþ ïèñåì”.35 Íî
ëîááèðîâàíèå íå âêëþ÷àåò ïðîâåäåíèÿ îáùèõ êàìïàíèé ïàáëèê ðèëåéøíç,
öåëüþ êîòîðûõ ÿâëÿåòñÿ “ïðîìûâêà ìîçãîâ” îáùåñòâåííîñòè ïî ïîâîäó ñîîò-
âåòñòâóþùèõ îáùåñòâåííûõ ïðîáëåì.36 Ëîááèðîâàíèå òàêæå íå âêëþ÷àåò
âûñòóïëåíèé ïåðåä êîìèòåòàìè Êîíãðåññà èëè ñîîòâåòñòâóþùèõ ïóáëèêàöèé
â æóðíàëàõ è ãàçåòàõ, êîòîðûå — â îáû÷íûõ ñëó÷àÿõ — ïóáëèêóþò íîâîñòè
èëè ðåäàêöèîííûå ìàòåðèàëû, ñòèìóëèðóþùèå ïðîõîæäåíèå èëè, íàîáîðîò,
íåïðèíÿòèå òîãî èëè èíîãî çàêîíà.37 Ëîááèðîâàíèå íå âêëþ÷àåò êîíòàêòîâ ñ
÷ëåíàìè èñïîëíèòåëüíîé âëàñòè, êîòîðûå çàòåì âñòóïàþò â êîíòàêò ñ òåì
èëè èíûì ÷ëåíîì Êîíãðåññà.

Массовое лоббирование
Íàèáîëåå óäà÷ëèâûå ëîááèñòû îáû÷íî èñïîëüçóþò òàê íàçûâàåìîå ìàññîâîå

ëîááèðîâàíèå è äðóãèå ìåòîäû ïðîâåäåíèÿ êàìïàíèé, íàïðèìåð ïðîáëåìíóþ
ðåêëàìó (ò.å. ðåêëàìó, ïîñâÿùåííóþ ðåøåíèþ îïðåäåëåííûõ îáùåñòâåííûõ
ïðîáëåì) è ðàçúÿñíèòåëüíî-ïðîïàãàíäèñòñêóþ ðåêëàìó (â ïîääåðæêó èëè, íà-
îáîðîò, ïðîòèâ êîíêðåòíûõ äåéñòâèé èëè ìåðîïðèÿòèé ñî ñòîðîíû êàêîãî-ëèáî
êîììåð÷åñêîãî, îáùåñòâåííîãî èëè ãîñóäàðñòâåííîãî ó÷ðåæäåíèÿ), äëÿ ìîáè-
ëèçàöèè îáùåñòâåííîé ïîääåðæêè áåç ïðèâëå÷åíèÿ îáùåíàöèîíàëüíîãî êàïè-
òàëà èëè êàïèòàëîâ øòàòà. Öåëü ïðè ýòîì, ðàçóìååòñÿ, ñîñòîèò â îêàçàíèè
âîçäåéñòâèÿ íà îáùåñòâåííîå ìíåíèå, àêòèâèçàöèè èçáèðàòåëåé è ïîâûøåíèè,
òàêèì îáðàçîì, äàâëåíèÿ íà çàêîíîäàòåëåé è ãîñóäàðñòâåííûå îðãàíû. Â ñóù-
íîñòè, ìàññîâîå ëîááèðîâàíèå îáúåäèíÿåò â ñåáå âîçìîæíîñòè ïðÿìîãî ëîááè-
ðîâàíèÿ ñ îãðîìíûìè âîçìîæíîñòÿìè ïîëèòè÷åñêèõ äâèæåíèé. Êàê ãîâîðèë
ïîêîéíûé íûíå ñïèêåð Ïàëàòû ïðåäñòàâèòåëåé Òîìàñ Ï. “Òèï” Î’Íåéëë
(Thomas P. “Tip” O’Neill), “ëþáàÿ ïîëèòèêà äåëàåòñÿ íà ìåñòàõ”.

Ìàññîâîå ëîááèðîâàíèå ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ ïðàâà ëþáîé îðãàíèçàöèè
(ïðåäîñòàâëåííîãî Ïåðâîé ïîïðàâêîé ê Êîíñòèòóöèè ÑØÀ) âûñêàçûâàòüñÿ
ïî ëþáûì îáùåñòâåííûì ïðîáëåìàì. Îäíàêî åñëè êàêàÿ-ëèáî âëèÿòåëüíàÿ
êîðïîðàöèÿ èñïîëüçóåò êàìïàíèþ ïàáëèê ðèëåéøíç â óùåðá äðóãîé êîðïî-
ðàöèè, îíà ìîæåò òåì ñàìûì íàðóøèòü àíòèòðåñòîâñêîå çàêîíîäàòåëüñòâî. Â
äåëå Êîíôåðåíöèÿ ïðåçèäåíòîâ Âîñòî÷íîé æåëåçíîé äîðîãè ïðîòèâ Íîåððà
Âåðõîâíûé ñóä ÑØÀ ïðèøåë ê çàêëþ÷åíèþ, ÷òî àíòèòðåñòîâñêîå çàêîíîäà-
òåëüñòâî, êîòîðîå çàïðåùàåò ââåäåíèå àíòèêîíêóðåíòíûõ îãðàíè÷åíèé â òîð-
ãîâëå, íå ïðåïÿòñòâóåò êîðïîðàöèÿì îáúåäèíÿòüñÿ ñ êîíñóëüòàöèîííûìè PR-
ôèðìàìè ñ öåëüþ ïðîâåäåíèÿ PR-êàìïàíèè òèïà “âîçäåéñòâîâàòü íå çàïðå-
ùàåòñÿ” äëÿ îêàçàíèÿ âëèÿíèÿ íà çàêîíîäàòåëåé. Â äåëå Íîåððà Âåðõîâíûé
ñóä ïðèçíàë, ÷òî ðóêîâîäñòâî æåëåçíûõ äîðîã ìîæåò ñ ïîìîùüþ îáùåñòâåí-
íîãî ìíåíèÿ ïîïûòàòüñÿ îòìåíèòü çàêîíû, ñîçäàþùèå, ïî èõ ìíåíèþ, ïðè-
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âèëåãèè äëÿ àâòîìîáèëüíûõ ïåðåâîç÷èêîâ. Îäíàêî ñóä îòìåòèë, ÷òî íå èñ-
êëþ÷åíû ñèòóàöèè, êîãäà êàìïàíèÿ ïî îðãàíèçàöèè ïàáëèñèòè, “öåëüþ êî-
òîðîé ÿêîáû ÿâëÿåòñÿ îêàçàíèå âëèÿíèÿ íà ãîñóäàðñòâåííûå îðãàíû, ñëóæèò
ëèøü äëÿ îòâîäà ãëàç, â òî âðåìÿ êàê èñòèííàÿ çàäà÷à çàêëþ÷àåòñÿ â íåïî-
ñðåäñòâåííîì âìåøàòåëüñòâå â äåëîâûå ñâÿçè êîíêóðåíòà”.38 Â òàêîì ñëó÷àå
ìîæåò ïðèìåíÿòüñÿ àíòèòðåñòîâñêîå çàêîíîäàòåëüñòâî.

Зарубежные агенты
Êîíñóëüòàíòû, îáñëóæèâàþùèå èíîñòðàííûå ïðàâèòåëüñòâà, äîëæíû çà-

ðåãèñòðèðîâàòüñÿ â ñîîòâåòñòâèè ñ Çàêîíîì î ðåãèñòðàöèè çàðóáåæíûõ àãåí-
òîâ (Foreign Agents Registration Act — FARA) îò 1938 ã. íåçàâèñèìî îò òîãî,
ÿâëÿþòñÿ ëè îíè ëîááèñòàìè èëè íåò.39 Êîíãðåññ ïðèíÿë Çàêîí î ðåãèñòðà-
öèè çàðóáåæíûõ àãåíòîâ, ÷òîáû îãðàíè÷èòü íàöèñòñêóþ è ôàøèñòñêóþ ïðî-
ïàãàíäó â Ñîåäèíåííûõ Øòàòàõ è ÷òîáû âûÿâèòü çàðóáåæíûõ àãåíòîâ, ðàáî-
òàþùèõ â ÑØÀ. Ïðèíÿòèå ýòîãî çàêîíà ÿâèëîñü ðåçóëüòàòîì äåÿòåëüíîñòè
äâóõ ïåðâûõ â ñòðàíå PR-ôèðì. “Ýòèìè ôèðìàìè áûëè Carl Byoir and
Associates, êëèåíòîì êîòîðîé ñòàëè Ãåðìàíñêèå æåëåçíûå äîðîãè, ïðîïàãàí-
äèðîâàâøèå ñðåäè àìåðèêàíöåâ òóðèñòè÷åñêèå ïîåçäêè â Ãåðìàíèþ, è Ivy
Lee & T. J. Ross and Associates, êîòîðàÿ ïðåäñòàâëÿëà èíòåðåñû ãåðìàíñêîé
ôèðìû I. G. Farben”.40

Â ñâîåì äîêëàäå Ïàëàòå ïðåäñòàâèòåëåé êîíãðåññìåí Ýìàíóýëü Ñåëëåð
(Emanuel Celler) òàê ðåçþìèðîâàë ìîòèâàöèè çàêîíîäàòåëåé ïðè ïðèíÿòèè
ýòîãî çàêîíà.

 ,       
   .  ,     

     ,    (   -
),      .41

Â ñîîòâåòñòâèè ñ äîïîëíåííûì Çàêîíîì î ðåãèñòðàöèè çàðóáåæíûõ àãåí-
òîâ, âñå ëèöà, ðàáîòàþùèå àãåíòàìè èíîñòðàííûõ ïðàâèòåëüñòâ, êîìïàíèé
èëè ïîëèòè÷åñêèõ ïàðòèé, äîëæíû çàðåãèñòðèðîâàòüñÿ â Ãåíåðàëüíîé ïðî-
êóðàòóðå ÑØÀ. Êàæäûå øåñòü ìåñÿöåâ îíè òàêæå äîëæíû ïîä ïðèñÿãîé ñî-
îáùàòü î òåõ èíîñòðàííûõ ïðàâèòåëüñòâàõ, êîìïàíèÿõ èëè ïîëèòè÷åñêèõ
ïàðòèÿõ, èíòåðåñû êîòîðûõ îíè ïðåäñòàâëÿþò, î äåÿòåëüíîñòè, êîòîðîé îíè
çàíèìàþòñÿ, îò êîãî îíè ïîëó÷àþò äåíüãè è êàê èõ ðàñõîäóþò. Çàêîí îïðå-
äåëÿåò “àãåíòà” êàê ëèöî â Ñîåäèíåííûõ Øòàòàõ, ðàáîòàþùåå â êà÷åñòâå
PR-êîíñóëüòàíòà, àãåíòà ïî îðãàíèçàöèè ïàáëèñèòè, ðàáîòíèêà èíôîðìàöè-
îííîé ñëóæáû èëè ïîëèòè÷åñêîãî êîíñóëüòàíòà èíîñòðàííîãî êëèåíòà. Îä-
íàêî äèïëîìàòè÷åñêèå ðàáîòíèêè, îôèöèàëüíûå ëèöà èíîñòðàííûõ ïðàâè-
òåëüñòâ, æóðíàëèñòû àìåðèêàíñêèõ èçäàíèé è ëèöà, çàíèìàþùèåñÿ áëàãî-
òâîðèòåëüíîé èëè ðåëèãèîçíîé äåÿòåëüíîñòüþ, ðåãèñòðàöèè â ñîîòâåòñòâèè ñ
Çàêîíîì î ðåãèñòðàöèè çàðóáåæíûõ àãåíòîâ íå ïîäëåæàò.42

Òðè ïðèìåðà èëëþñòðèðóþò òèïû äåÿòåëüíîñòè, îõâàòûâàåìûå ýòèì çàêî-
íîì, à òàêæå äåíåæíûå ñóììû, êîòîðûå ìîãóò ïðè ýòîì èñïîëüçîâàòüñÿ. Ïðà-
âèòåëüñòâî Èíäèè íàíÿëî çà 25 òûñ.  äîëë. â ìåñÿö ôèðìó The Washington
Group, ÷òîáû òà ïðåäñòàâëÿëà åãî ýêîíîìè÷åñêèå è ïîëèòè÷åñêèå èíòåðåñû â
Âàøèíãòîíå. Àíàëîãè÷íûì îáðàçîì Òóðöèÿ çàêëþ÷èëà êîíòðàêò (ñòîèìîñòüþ
540 òûñ. äîëë.  â ãîä) ñ íüþ-éîðêñêîé ôèðìîé Abernathy MacGregor Group,
÷òîáû òà îáåñïå÷èâàëà Òóðöèè ïîääåðæêó â ïîëó÷åíèè ïîëíîïðàâíîãî ÷ëåíñò-
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âà â Åâðîïåéñêîì ñîþçå, â ïîäïèñàíèè ñîãëàøåíèÿ íà ñòðîèòåëüñòâî êðóïíîãî
íåôòåïðîâîäà è â ïðîòèâîäåéñòâèè îáâèíåíèÿì, âûäâèãàåìûì Êîìèòåòîì ïî
çàùèòå æóðíàëèñòîâ (Íüþ-Éîðê), â òîì, ÷òî âëàñòè Òóðöèè ïîäâåðãàþò ãîíå-
íèÿì è áðîñàþò â òþðüìû æóðíàëèñòîâ, ïóáëèêóþùèõ ìàòåðèàëû ñ êðèòèêîé
â àäðåñ ïðàâèòåëüñòâà. Íèäåðëàíäñêîå àãåíòñòâî ïî çàðóáåæíûì èíâåñòèöèÿì
âûáðàëî íüþ-éîðêñêóþ ôèðìó Ruder Finn äëÿ ïðîäâèæåíèÿ àìåðèêàíñêèõ ÷à-
ñòíûõ èíâåñòèöèé â Ãîëëàíäèè (áþäæåò ýòîãî êîíòðàêòà ñîñòàâëÿåò îêîëî 1,5
ìëí äîëë.). Â ñîîòâåòñòâèè ñ FARA, êàæäîé èç óêàçàííûõ ôèðì ïðèøëîñü çà-
ðåãèñòðèðîâàòüñÿ â êà÷åñòâå çàðóáåæíîãî àãåíòà.

Êðîìå òîãî, çàðóáåæíûå àãåíòû äîëæíû óêàçûâàòü, ÷òî èõ ëîááèðóþùèå
ìàòåðèàëû è “ïîëèòè÷åñêàÿ ïðîïàãàíäà” ðàñïðîñòðàíÿþòñÿ çàðåãèñòðèðîâàí-
íûì çàðóáåæíûì àãåíòîì. Êîïèè ýòèõ ìàòåðèàëîâ äîëæíû òàêæå îòïðàâëÿòü-
ñÿ â Ãåíåðàëüíóþ ïðîêóðàòóðó. Ïîëèòè÷åñêàÿ ïðîïàãàíäà âêëþ÷àåò âûñêàçû-
âàíèÿ, öåëüþ êîòîðûõ ÿâëÿåòñÿ îêàçàíèå âëèÿíèÿ íà îáùåñòâåííîå ìíåíèå
îòíîñèòåëüíî âíåøíåé ïîëèòèêè ãîñóäàðñòâà, ðàñïðîñòðàíåíèå ñâåäåíèé î ðà-
ñîâûõ, ðåëèãèîçíûõ è ñîöèàëüíûõ êîíôëèêòàõ èëè ìîðàëüíàÿ ïîääåðæêà íà-
ñèëüñòâåííîãî ñâåðæåíèÿ ïðàâèòåëüñòâ äðóãèõ ñòðàí Çàïàäíîãî ïîëóøàðèÿ.43

Доступ к средствам массовой информации
Ïàáëèê ðèëåéøíç èãðàþò âàæíóþ ðîëü íà ðûíêå èäåé — äàæå â ãëî-

áàëüíîì ìàñøòàáå. Ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç ãàðàíòèðóþò
äîâåäåíèå äî îáùåñòâåííîñòè èäåé, èíôîðìàöèè è ìîòèâîâ èõ ðàáîòîäàòå-
ëåé è êëèåíòîâ. Ðåøåíèå ýòîé çàäà÷è òðåáóåò äîñòóïà ê ñðåäñòâàì ìàññîâîé
èíôîðìàöèè, íî çàêîíîäàòåëüñòâî ÑØÀ ïîçâîëÿåò ñðåäñòâàì ìàññîâîé èí-
ôîðìàöèè îòâåðãàòü ëþáîé ìàòåðèàë, ðàñïðîñòðàíåíèþ êîòîðîãî îíè íå
æåëàþò ñïîñîáñòâîâàòü.

Печатные СМИ
Òàêèì îáðàçîì, êîíñòèòóöèîííàÿ çàùèòà ñâîáîäû ïðåññû ñîçäàëà ñåðüåç-

íîå ïðåïÿòñòâèå äëÿ ðåàëèçàöèè çàêîííîãî ïðàâà äîñòóïà ê ïå÷àòíûì ÑÌÈ
ïî ëþáîìó êîíêðåòíîìó ïîâîäó, ñ ëþáîé èäååé èëè äëÿ ëþáîãî ÷àñòíîãî ëè-
öà. Íåêîòîðûå òîëêîâàòåëè Ïåðâîé ïîïðàâêè óòâåðæäàþò, ÷òî ïðàâî íà âû-
ñêàçûâàíèå ÿâëÿåòñÿ äîâîëüíî õðóïêîé ìàòåðèåé, åñëè îíî ìîæåò ðåàëèçî-
âûâàòüñÿ ëèøü ðóêîâîäèòåëÿìè ñðåäñòâ ìàññîâîé èíôîðìàöèè. Âïîëíå âîç-
ìîæíî, óòâåðæäàþò îíè, ÷òî â âîñåìíàäöàòîì ñòîëåòèè â ñîîòâåòñòâèè ñ
Ïåðâîé ïîïðàâêîé áûëî öåëåñîîáðàçíûì ïðåäîñòàâëÿòü èçäàòåëÿì ÑÌÈ àá-
ñîëþòíûé êîíòðîëü íàä èõ ïóáëèêàöèÿìè. Â òî âðåìÿ ïðàêòè÷åñêè êàæäûé
ìîã îñíîâàòü ñîáñòâåííóþ ãàçåòó. Ñîâñåì èíàÿ êàðòèíà íàáëþäàåòñÿ â íàøè
äíè, êîãäà áîëüøèíñòâî êðóïíåéøèõ ãîðîäîâ îáñëóæèâàåòñÿ ëèøü îäíîé ãî-
ðîäñêîé ãàçåòîé. Â íàøå âðåìÿ “ìîíîïîëüíûõ ãàçåò” çàùèòà ïðàâà íà ïóá-
ëèêàöèþ âîâñå íå ãàðàíòèðóåò èñïðàâíîãî ôóíêöèîíèðîâàíèÿ ðûíêà èäåé.44

Âåðõîâíûé ñóä ÑØÀ êàòåãîðè÷åñêè îòêàçàëñÿ ïðèçíàòü ïðàâî äîñòóïà ê
ïå÷àòíûì ÑÌÈ. Â 1974 ã. Ñóä îòìåíèë äåéñòâèå çàêîíà øò. Ôëîðèäà, òðå-
áóþùåãî îò ãàçåòû ïðåäîñòàâèòü êàíäèäàòó íà ãîñóäàðñòâåííóþ âûáîðíóþ
äîëæíîñòü ìåñòî äëÿ îòâåòà íà êðèòèêó â åãî àäðåñ, ïðîçâó÷àâøóþ â îäíîé
èç ïóáëèêàöèé ýòîé ãàçåòû. Ïàò Òîðíèëëî (Pat Tornillo), ïðåïîäàâàòåëü, âîç-
ãëàâëÿâøèé çàáàñòîâêó â Ìàéàìè, ïîäàë â ñóä íà ãàçåòó Miami Herald, êî-
ãäà åå èçäàòåëü îòêàçàë åìó â ïðåäîñòàâëåíèè ìåñòà äëÿ îòâåòà íà ðåäàêöè-
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îííóþ ñòàòüþ, â êîòîðîé åãî íàçâàëè “öàðüêîì” è íàðóøèòåëåì çàêîíà, â òî
âðåìÿ êàê îí âûñòóïàë çà èçìåíåíèå çàêîíîäàòåëüñòâà øòàòà.

Âåðõîâíûé ñóä ïîñòàíîâèë, ÷òî çàêîí øòàòà Ôëîðèäà, êàñàþùèéñÿ äîñ-
òóïà ê ÑÌÈ, ÿâëÿåòñÿ íåêîíñòèòóöèîííûì îãðàíè÷åíèåì ñâîáîäû ïðåññû.
Â åäèíîäóøíîì ìíåíèè, èçëîæåííîì Ãëàâíûì ñóäüåé Áóðãåðîì (Burger),
Ñóä îòâåðã äîâîä, áóäòî îáùåñòâåííîñòü íóæäàåòñÿ â äîñòóïå ê ïå÷àòíûì
ÑÌÈ. “Îòâåòñòâåííàÿ ïðåññà, — çàÿâèë Ãëàâíûé ñóäüÿ, — íåñîìíåííî, ÿâ-
ëÿåòñÿ íàøåé æåëàííîé öåëüþ, îäíàêî îòâåòñòâåííîñòü ïðåññû íå îòðàæå-
íà â Êîíñòèòóöèè è, ïîäîáíî ìíîãèì äðóãèì äîáðîäåòåëÿì, íå ìîæåò áûòü
îòðàæåíà â çàêîíå”.45

Диффамация и неприкосновенность личной жизни
Ñïåöèàëèñòû, îòâåòñòâåííûå çà íàïèñàíèå âûïóñêîâ íîâîñòåé, ðå÷åé, êîð-

ïîðàòèâíûõ îò÷åòîâ, èíôîðìàöèîííûõ áþëëåòåíåé, âíóòðèêîðïîðàòèâíûõ èç-
äàíèé è ïðî÷èõ êîììóíèêàöèîííûõ ìàòåðèàëîâ, ïî ìåðå âîçìîæíîñòè ñòàðà-
þòñÿ èçáåãàòü ðèñóíêîâ èëè ôðàç, êîòîðûå ìîãóò ðàññìàòðèâàòüñÿ êàê ïîñÿãà-
òåëüñòâî íà ëè÷íóþ æèçíü ãðàæäàí. Ïîëîæåíèÿ ãðàæäàíñêîãî êîäåêñà,
êàñàþùèåñÿ äèôôàìàöèè (êëåâåòû) è íàðóøåíèÿ íåïðèêîñíîâåííîñòè ëè÷íîé
æèçíè, â ïîñëåäíåå âðåìÿ ïðèîáðåòàþò âñå áîëüøåå çíà÷åíèå. Ýòî ñâÿçàíî, â
÷àñòíîñòè, ñ òåì, ÷òî àäâîêàòû è èõ àãðåññèâíûå êëèåíòû ïîîùðÿþòñÿ êîëëå-
ãèÿìè ïðèñÿæíûõ çàñåäàòåëåé, ãîëîñóþùèìè çà ïðèñóæäåíèå êðóïíûõ ñóìì
êîìïåíñàöèè ìîðàëüíîãî è ìàòåðèàëüíîãî óùåðáà. Êàê ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè
ïàáëèê ðèëåéøíç, òàê è èõ ðàáîòîäàòåëè (èëè êëèåíòû) ìîãóò ïîäâåðãàòüñÿ
ñóäåáíîìó ïðåñëåäîâàíèþ çà ãðàæäàíñêèå ïðàâîíàðóøåíèÿ (îïðåäåëåíèÿ íåêî-
òîðûõ þðèäè÷åñêèõ òåðìèíîâ ïðèâåäåíû â ïðèìåðå 6.1). Åñëè, íàïðèìåð, êà-
êîå-òî PR-àãåíòñòâî èçäàåò ìàòåðèàë, ñîäåðæàùèé êëåâåòíè÷åñêèå óòâåðæäå-
íèÿ, ïðèïèñûâàåìûå îôèöèàëüíîìó ïðåäñòàâèòåëþ êàêîé-ëèáî êîìïàíèè, òî
àâòîð ýòîãî ìàòåðèàëà íåñåò òàêóþ æå þðèäè÷åñêóþ îòâåòñòâåííîñòü, êàê è
ýòîò îôèöèàëüíûé ïðåäñòàâèòåëü, à òàêæå îðãàíèçàöèÿ, êîòîðóþ îí ïðåäñòàâ-
ëÿåò. Òîò, êòî “ïåðåïå÷àòûâàåò” äèñêðåäèòèðóþùèå ñâåäåíèÿ, òàêæå ìîæåò
áûòü ïðèâëå÷åí ê ñóäåáíîé îòâåòñòâåííîñòè çà êëåâåòó.

Пасквиль и клевета
Äèôôàìàöèÿ ìîæåò ïðèíèìàòü ôîðìó ïàñêâèëÿ (îïóáëèêîâàííàÿ ïèñü-

ìåííàÿ äèôôàìàöèÿ) è êëåâåòû (óñòíàÿ äèôôàìàöèÿ). Îíà âêëþ÷àåò óòâåð-
æäåíèÿ èëè âûñêàçûâàíèÿ, êîòîðûå óõóäøàþò îòíîøåíèå, óìàëÿþò ðàñïî-
ëîæåíèå, äîâåðèå è óâàæåíèå èëè ïîðîæäàþò äðóãèå “íåõîðîøèå” ÷óâñòâà
ïî îòíîøåíèþ ê êàêîìó-ëèáî ëèöó èëè îðãàíèçàöèè. Ñîîòâåòñòâóþùèå çà-
êîíû íàïðàâëåíû íà òî, ÷òîáû çàùèòèòü ðåïóòàöèþ ÷àñòíûõ ëèö èëè îðãà-
íèçàöèé. Äëÿ òîãî ÷òîáû êàêîå-òî óòâåðæäåíèå ìîæíî áûëî ðàññìàòðèâàòü
êàê êëåâåòíè÷åñêîå (ñ þðèäè÷åñêîé òî÷êè çðåíèÿ), îíî äîëæíî óäîâëåòâî-
ðÿòü ñëåäóþùèì ÷åòûðåì (èíîãäà — ïÿòè) óñëîâèÿì.

1. Íàíîñèòü óùåðá ÷üåé-ëèáî ðåïóòàöèè, ò.å. áûòü äèñêðåäèòèðóþùèì.
2. Óêàçûâàòü æåðòâó ñ ïîìîùüþ ôàìèëèè èëè êàêîãî-ëèáî äðóãîãî ñïî-

ñîáà, î÷åâèäíîãî äëÿ îñòàëüíûõ.
3. Äîëæíî áûòü âûñêàçàíî — îïóáëèêîâàíî èëè ïåðåäàíî â ýôèð — äðó-

ãèì ëþäÿì (ïîìèìî æåðòâû).
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Пример 6.1. Определения важнейших юридических терминов
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Èñòî÷íèêè. Îïðåäåëåíèÿ âçÿòû èç êíèã kent R. Middleton, Bill F. Chamberlin, and Matthew D. Bunker, The
Law of Mass Communication, 4th ed. (New York: Longman Publishers USA, 1997) è Wayne Overbeck, Major
Principles of Media Law, 1997-1998 ed. (Fort Worth: Harcourt Brace College Publishers, 1998).
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4. Ñîäåðæàòü ýëåìåíò âèíû, ò.å. äîëæíî áûòü íàëèöî äîêàçàòåëüñòâî
ëæè, ðàñïðîñòðàíÿåìîé ëèáî ñî çëûì óìûñëîì (åñëè ðå÷ü èäåò î êà-
êîì-ëèáî îáùåñòâåííîì äåÿòåëå), ëèáî ïî íåîñòîðîæíîñòè (åñëè ðå÷ü
èäåò î ÷àñòíîì ëèöå).

5. Ëèáî — â îòñóòñòâèå ÷åòâåðòîãî óñëîâèÿ — äîëæíî áûòü íàëèöî äîêà-
çàòåëüñòâî íàíåñåíèÿ óùåðáà.46

Èíôîðìàöèîííûå áþëëåòåíè, ïîñâÿùåííûå PR, ïåðèîäè÷åñêè ñîîáùàþò î
ñëó÷àÿõ ïðåäúÿâëåíèÿ îáâèíåíèé â ñóäàõ ðàçëè÷íûõ øòàòîâ ñïåöèàëèñòàì â
îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç. Ýòè ñïåöèàëèñòû ÷àùå âñåãî îáâèíÿþòñÿ â äèô-
ôàìàöèè, ïðèçíàêè êîòîðîé âñòðå÷àþòñÿ â âûñêàçûâàíèÿõ, ñäåëàííûõ èìè
ïîñëå óâîëüíåíèÿ èç PR-ôèðì èëè äðóãèõ îðãàíèçàöèé. Àíàëîãè÷íî ýòîìó
PR-ñïåöèàëèñòû, îòâå÷àþùèå íà âîïðîñû æóðíàëèñòîâ â ñâÿçè ñ óâîëüíå-
íèÿìè ñëóæàùèõ êîìïàíèè, äîëæíû áûòü õîðîøî çíàêîìû ñ çàêîíîäàòåëü-
ñòâîì ñâîåãî øòàòà î äèôôàìàöèè, ïîñêîëüêó ìíîãèå èõ âûñêàçûâàíèÿ ìî-
ãóò ðàññìàòðèâàòüñÿ êàê íàíåñåíèå óùåðáà ÷üåé-ëèáî ðåïóòàöèè èëè áóäó-
ùèì âîçìîæíîñòÿì êîìïàíèè ïî ïðèåìó íîâûõ ðàáîòíèêîâ. Îäíàêî
àðãóìåíòû, êîòîðûìè â ñîîòâåòñòâèè ñ îáùèì ïðàâîì ìîæåò ïîëüçîâàòüñÿ
îòâåò÷èê, ïðåäîñòàâëÿþò åìó äîñòàòî÷íî øèðîêèå âîçìîæíîñòè äëÿ çàùèòû.
Ê ÷èñëó ýòèõ àðãóìåíòîâ îòíîñÿòñÿ ñëåäóþùèå.

1. Ïðàâäà — ñàìûé íàäåæíûé è ìîùíûé èíñòðóìåíò çàùèòû. Áðåìÿ äî-
êàçàòåëüñòâà ëæèâîñòè ëåæèò íà èñòöå, êîòîðûé äîëæåí äîêàçàòü íå
òîëüêî, ÷òî ðàññìàòðèâàåìîå âûñêàçûâàíèå ÿâëÿåòñÿ ëæèâûì, íî è ÷òî
îíî áûëî ñäåëàíî ñî çëûì óìûñëîì èëè ïî íåáðåæåíèþ.

2. Ïðèâèëåãèÿ ïðåäîñòàâëÿåòñÿ óòâåðæäåíèÿì, âûäàâàåìûì çà êëåâåòó,
åñëè ýòè óòâåðæäåíèÿ ÿâëÿþòñÿ ÷åñòíûì è òî÷íûì èçëîæåíèåì ôàê-
òîâ, ñîäåðæàùèõñÿ â ïðàâèòåëüñòâåííûõ ìàòåðèàëàõ è äîêóìåíòàõ.

3. Äîáðîñîâåñòíûå õàðàêòåðèñòèêè âêëþ÷àþò ìíåíèÿ î äåÿòåëüíîñòè
èçâåñòíûõ â ñòðàíå ëþäåé: àêòåðîâ, ïîëèòèêîâ, ñïîðòñìåíîâ, ìóçûêàí-
òîâ è äðóãèõ ïîïóëÿðíûõ ëè÷íîñòåé.

Ëþáîå ÷àñòíîå ëèöî, êàê è êîðïîðàöèÿ, èìååò ïðàâî ïîäàòü èñê â ñóä çà
êëåâåòó. Â íåêîòîðûõ øòàòàõ íåêîììåð÷åñêèå îðãàíèçàöèè è äðóãèå íå-
áîëüøèå ãðóïïû òàêæå èìåþò ïðàâî ïîäàâàòü èñê â ñóä çà êëåâåòó. Ãîñóäàð-
ñòâåííûå îðãàíû íå èìåþò ïðàâà îáðàùàòüñÿ ñ èñêàìè â ñóä ïî ïîâîäó êëå-
âåòíè÷åñêèõ èçìûøëåíèé â ñâîé àäðåñ, îäíàêî îôèöèàëüíûå ïðåäñòàâèòåëè
ãîñóäàðñòâåííûõ îðãàíîâ èìåþò ïðàâî ïðèâëåêàòü ê ñóäåáíîé îòâåòñòâåííî-
ñòè ÷àñòíûõ ëèö, êîãäà îíè ïîëàãàþò, ÷òî â ðåçóëüòàòå êëåâåòíè÷åñêèõ âû-
ñêàçûâàíèé ýòèõ ëèö èõ ðåïóòàöèè íàíåñåí óùåðá. Îäíàêî îáðàùåíèå ñ èñ-
êîì â ñóä ìîæåò îêàçàòüñÿ íå ëó÷øèì âûõîäîì â ïîäîáíûõ ñèòóàöèÿõ.

Êîðïîðàöèè è äîëæíîñòíûå ëèöà, ñîáèðàþùèåñÿ îáðàòèòüñÿ â ñóä ñ èñêîì
ïðîòèâ ëèö, êîòîðûå, êàê èì êàæåòñÿ, äîïóñòèëè â èõ àäðåñ êëåâåòó, äîëæ-
íû ïðèíÿòü âî âíèìàíèå ïîñëåäñòâèÿ ðàññìîòðåíèÿ èõ äåë â ñóäå êàê ñ òî÷-
êè çðåíèÿ âëèÿíèÿ ýòèõ äåë íà îáùåñòâåííîå ìíåíèå, òàê è ñ òî÷êè çðåíèÿ
âîçìîæíîñòè âûèãðàòü ñàìî äåëî. Áîëåå òîãî, ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè ïàáëèê
ðèëåéøíç äîëæíû íàïîìíèòü ÷åðåñ÷óð ÷óâñòâèòåëüíûì ðóêîâîäèòåëÿì ñâî-
èõ êîìïàíèé î êîíñòèòóöèîííîé çàùèòå ÿçâèòåëüíûõ — è äàæå ëîæíûõ! —
âûñêàçûâàíèé íà îáùåñòâåííîé àðåíå. Ó÷åáíûå çàâåäåíèÿ, ïðîèçâîäñòâåí-
íûå ïðåäïðèÿòèÿ, êàðòèííûå ãàëåðåè, ðåêëàìíûå àãåíòñòâà, PR-ôèðìû è
âñå îñòàëüíûå, êòî ïðåäëàãàåò ñâîþ ðàáîòó îáùåñòâó, ïîäïàäàþò ïîä îáùåå
ïðàâèëî “äîáðîñîâåñòíîé õàðàêòåðèñòèêè”.
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Неприкосновенность личной жизни
Ïî ìåðå òîãî êàê êîìïüþòåðû âñå áîëüøå îáëåã÷àþò ïðîöåññ èäåíòèôèêà-

öèè ÷àñòíûõ ëèö è ðåãèñòðàöèè èõ ïðîøëîãî è íûíåøíåãî ïîâåäåíèÿ, ãðàæ-
äàíå âûðàæàþò ðàñòóùóþ òðåâîãó ïî ïîâîäó çàùèòû ñâîåé ëè÷íîé æèçíè îò
íåïðîøåíîãî âòîðæåíèÿ. Åñëè, íàïðèìåð, âû äåëàåòå äåíåæíîå ïîæåðòâîâàíèå
â áëèçêîå âàì ïî äóõó äåëî, âàøà ôàìèëèÿ è ïðî÷àÿ âàæíàÿ èíôîðìàöèÿ ìî-
ãóò áûòü ïðîäàíû ðîäñòâåííûì îðãàíèçàöèÿì. Íå èñêëþ÷åíî, ÷òî âñêîðå ýòè
îðãàíèçàöèè òàêæå îáðàòÿòñÿ ê âàì ñ ïðîñüáàìè î ïîæåðòâîâàíèÿõ. Òåëåôîí-
íûå çâîíêè â îáåäåííîå âðåìÿ è øêâàë îáðàùåíèé ïî ïî÷òå ñëóæàò óáåäè-
òåëüíûì äîêàçàòåëüñòâîì òîãî, ÷òî ñâåäåíèÿ î âàñ áûëè ïåðåäàíû (ïðîäàíû)
äðóãèì îðãàíèçàöèÿì. Åñòåñòâåííîé ðåàêöèåé ÷åëîâåêà â òàêèõ ñëó÷àÿõ ÿâëÿ-
åòñÿ ìûñëü î òîì, ÷òî åãî ïðàâî íà ëè÷íóþ æèçíü ãðóáî ïîïðàíî, à åäèíñòâåí-
íîå, ÷åãî åìó õî÷åòñÿ, — ÷òîáû åãî ïîñêîðåå îñòàâèëè â ïîêîå.

Ýòà îçàáî÷åííîñòü ãðàæäàí íåïðèêîñíîâåííîñòüþ ñâîåé ëè÷íîé æèçíè îò-
ðàæàåòñÿ â çàêîíàõ, êîòîðûå îïðåäåëÿþò, êàêóþ èìåííî èíôîðìàöèþ î
ãðàæäàíàõ ìîæíî ñîáèðàòü è êòî èìååò ïðàâî äîñòóïà ê ýòîé èíôîðìàöèè. Â
íåñêîëüêèõ øòàòàõ ïðèíÿòû çàêîíû, ñòðîãî îãðàíè÷èâàþùèå èñïîëüçîâàíèå
ýëåêòðîííûõ óñòðîéñòâ ñëåæêè çà ãðàæäàíàìè, ðåçóëüòàòîâ ìåäèöèíñêèõ îá-
ñëåäîâàíèé è òåñòîâ íà óïîòðåáëåíèå íàðêîòèêîâ, à òàêæå ëè÷íûõ äàííûõ.
PR-ñïåöèàëèñòû íåñóò ïîâûøåííóþ îòâåòñòâåííîñòü çà íåïðèêîñíîâåííîñòü
ëè÷íîé æèçíè ñëóæàùèõ.

Ó÷åíûé-ïðàâîâåä Óèëüÿì Ë. Ïðîññåð (William L. Prosser) âûäåëèë ÷åòûðå
òèïà íàðóøåíèé ïðàâà ãðàæäàí íà íåïðèêîñíîâåííîñòü èõ ëè÷íîé æèçíè,
êàæäîå èç êîòîðûõ ÿâëÿåòñÿ “íàðóøåíèåì ïðàâà èñòöà íà òî,… ‘÷òîáû åãî íå
òðîãàëè’.” Ýòèìè ÷åòûðüìÿ òèïàìè íàðóøåíèé ÿâëÿþòñÿ ñëåäóþùèå.

1. Íàðóøåíèå óåäèíåíèÿ èëè ïîêîÿ èñòöà èëè âìåøàòåëüñòâî â åãî ëè÷-
íûå äåëà.

2. Ïóáëè÷íîå ðàñêðûòèå “ñìóùàþùèõ” ôàêòîâ ëè÷íîé æèçíè èñòöà.
3. Ïàáëèñèòè, êîòîðîå ïðåäñòàâëÿåò èñòöà â ëîæíîì ñâåòå â ãëàçàõ îáùå-

ñòâåííîñòè.
4. Ïðèñâîåíèå (ò.å. îáðàùåíèå îòâåò÷èêîì â ñâîþ ïîëüçó) èìåíè èñòöà

èëè âíåøíåãî ñõîäñòâà ñ íèì.47

Êàæäàÿ èç óêàçàííûõ ÷åòûðåõ êàòåãîðèé òàê èëè èíà÷å êàñàåòñÿ ïàáëèê
ðèëåéøíç. Íàïðèìåð, âìåøàòåëüñòâî ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé ïðàâîíàðóøåíèå,
ñîñòîÿùåå â ïîñÿãàòåëüñòâå íà óåäèíåíèå è ïîêîé ÷àñòíîãî ëèöà è ñîâåðøàå-
ìîå, êàê ïðàâèëî, ïóòåì íåçàêîííîãî ïðîíèêíîâåíèÿ â æèëèùå, íåñàíêöèî-
íèðîâàííîãî îáûñêà èëè ýëåêòðîííîãî ïðîñëóøèâàíèÿ. Ñêðûòàÿ çàïèñü íà
ïëåíêó (âî âðåìÿ ëè÷íîé áåñåäû èëè ïî òåëåôîíó) ìîæåò ïðèâåñòè ê ïîäà÷å
èñêà â ñóä â ñâÿçè ñ íàðóøåíèåì ïðàâà íà íåïðèêîñíîâåííîñòü ëè÷íîé æèç-
íè. “Â çàêîíå óæå äàâíî óêàçàíî íà íåäîïóñòèìîñòü îðãàíèçàöèè ïîäãëÿäû-
âàíèÿ è ïîäñëóøèâàíèÿ â ÷àñòíûõ æèëèùàõ,” âêëþ÷àÿ èñïîëüçîâàíèå îïòè-
÷åñêèõ óñòðîéñòâ, ñêðûòûõ ìèêðîôîíîâ è ïîäãëÿäûâàíèå ÷åðåç îêíî.48

Ïóáëè÷íîå ðàñêðûòèå ôàêòîâ ëè÷íîé æèçíè ïîõîæå íà äèôôàìàöèþ â òîì
îòíîøåíèè, ÷òî îíî òàêæå íàðóøàåò ïðàâà ãðàæäàí íà íåïðèêîñíîâåííîñòü èõ
ëè÷íîé æèçíè è ìîæåò ïðè÷èíÿòü äóøåâíûå ñòðàäàíèÿ. Îäíàêî ðàñêðûòèå
ôàêòîâ ëè÷íîé æèçíè îòëè÷àåòñÿ îò äèôôàìàöèè â òîì îòíîøåíèè, ÷òî â ñëó-
÷àå ðàñêðûòèÿ ôàêòîâ âûñêàçûâàíèÿ, õîòü è ÿâëÿþòñÿ ïðàâäîé, ïîâåðãàþò ÷å-
ëîâåêà â ñìóùåíèå; ðåïóòàöèè ÷åëîâåêà ïðè ýòîì âîâñå íå îáÿçàòåëüíî íàíî-
ñèòñÿ óùåðá. Ñóäû ïðèøëè ê âûâîäó, ÷òî íàðóøåíèå íåïðèêîñíîâåííîñòè
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ëè÷íîé æèçíè ãðàæäàí èìååò ìåñòî â òåõ ñëó÷àÿõ, êîãäà ðàçãëàøàåòñÿ ìåäè-
öèíñêàÿ èíôîðìàöèÿ èíòèìíîãî õàðàêòåðà, êîãäà èäåíòèôèöèðóåòñÿ ëèöî,
ïðîòèâ êîòîðîãî áûëî ñîâåðøåíî ñåêñóàëüíîå ïðåñòóïëåíèå, êîãäà ðàçãëàøàåò-
ñÿ ôàìèëèÿ íåñîâåðøåííîëåòíåãî ïðàâîíàðóøèòåëÿ, à òàêæå êîãäà ïóáëèêóåò-
ñÿ ôîòîãðàôèÿ ÷åëîâåêà â ñìåøíîé èëè íåïðèñòîéíîé ïîçå. Ñïåöèàëèñòû â îá-
ëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç, ðàáîòàþùèå ãîñóäàðñòâåííûõ (ïóáëè÷íûõ) ó÷ðåæäå-
íèÿõ, îñîáåííî â òåõ, ãäå õðàíèòñÿ ìåäèöèíñêàÿ èíôîðìàöèÿ, äîëæíû áûòü
çíàêîìû ñî ñòàòóòíûìè îãðàíè÷åíèÿìè, êàñàþùèìèñÿ ðàçãëàøåíèÿ èíôîðìà-
öèè î êëèåíòàõ èëè ïàöèåíòàõ ýòèõ ó÷ðåæäåíèé. Â áîëüøèíñòâå òàêèõ îðãà-
íèçàöèé ïðåäóñìîòðåíû ÷åòêèå ïðàâèëà, â êàêèõ ñëó÷àÿõ è äî êàêîé ñòåïåíè
äîïóñêàåòñÿ ðàçãëàøåíèå ïîäîáíîé èíôîðìàöèè. Êàê ïðàâèëî, ïðåæäå ÷åì
ðàçãëàøàòü èíôîðìàöèþ ëè÷íîãî õàðàêòåðà, PR-ñïåöèàëèñò äîëæåí ïîëó÷èòü
ñîîòâåòñòâóþùåå ïèñüìåííîå ðàçðåøåíèå. ×òî êàñàåòñÿ ðàçãëàøåíèÿ ÷àñòíîé
èíôîðìàöèè î íåñîâåðøåííîëåòíèõ äåòÿõ, òî ñîîòâåòñòâóþùåå ðàçðåøåíèå
äîëæíû âûäàâàòü èõ ðîäèòåëè.

Ëèöî ïðåäñòàâëÿåòñÿ â ãëàçàõ îáùåñòâåííîñòè â ëîæíîì ñâåòå, êîãäà ýòî-
ãî ÷åëîâåêà ïûòàþòñÿ ïðåäñòàâèòü íå òàêèì, êàêèì îí åñòü íà ñàìîì äåëå.
Ïîäîáíî äèôôàìàöèè, ýòî ïðàâîíàðóøåíèå ñâÿçàíî ñ ëîæíûìè óòâåðæäå-
íèÿìè èëè õàðàêòåðèñòèêàìè, îäíàêî â îòëè÷èå îò äèôôàìàöèè, ðåïóòàöèÿ
ëèöà ïðè ýòîì âîâñå íå îáÿçàòåëüíî ñòðàäàåò. Ïðåäñòàâëåíèå â ëîæíîì ñâåòå
âîçìîæíî â òåõ ñëó÷àÿõ, êîãäà îòêðûòî äåìîíñòðèðóåòñÿ ëè÷íîå óíèæåíèå è
äóøåâíîå ñòðàäàíèå ÷åëîâåêà. Íàïðèìåð, ïðåäñòàâëåíèå â ëîæíîì ñâåòå èìå-
åò ìåñòî â ñëó÷àå ïîìåùåíèÿ ïîä ôîòîãðàôèåé ÷åëîâåêà íàäïèñåé, ââîäÿùèõ
â çàáëóæäåíèå èëè èñêàæàþùèõ ðåàëüíîå ïîëîæåíèå. Ïî ñëîâàì îäíîãî àâ-
òîðèòåòíîãî èñòî÷íèêà, “îáùåå ïðàâèëî” â ýòîì ñëó÷àå ìîæåò áûòü òàêèì.

   ,       
…           , -

  ,       ( . . “ ”) ,
         

   .49

Ïðèñâîåíèå èìååò ìåñòî â òåõ ñëó÷àÿõ, êîãäà íåêòî èñïîëüçóåò ôàìèëèþ
èëè èçîáðàæåíèå äðóãîãî ÷åëîâåêà äëÿ ðåêëàìíûõ èëè êîììåð÷åñêèõ öå-
ëåé áåç ñîãëàñèÿ ýòîãî ÷åëîâåêà. Ïðèñâîåíèå èìååò ìåñòî, íàïðèìåð, â òîì
ñëó÷àå, êîãäà ðåêëàìîäàòåëü èñïîëüçóåò áåç ðàçðåøåíèÿ èçîáðàæåíèå êà-
êîãî-ëèáî èçâåñòíîãî ÷åëîâåêà. Ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç
äîëæíû ïîëó÷èòü ïèñüìåííîå ðàçðåøåíèå îò ÷åëîâåêà, ôàìèëèþ èëè èçî-
áðàæåíèå êîòîðîãî îíè íàìåðåíû èñïîëüçîâàòü â êîììåð÷åñêîé ðåêëàìå
èëè êàêèõ-ëèáî èíûõ ïóáëèêàöèÿõ. Ñëóæàùèå êîìïàíèè äîëæíû ïðåäîñ-
òàâèòü ñâîå “ïîäðàçóìåâàåìîå ñîãëàñèå”, êîãäà îíè äîáðîâîëüíî ïðåäëàãàþò
èíôîðìàöèþ è ôîòîãðàôèè äëÿ âíóòðèôèðìåííûõ ïóáëèêàöèé íîâîñòåé.
Îäíàêî ñëóæàùèå êîìïàíèé íå ðàç ïîäàâàëè èñêè íà ñâîèõ ðàáîòîäàòåëåé
ïî ïîâîäó ïðèñâîåíèÿ, êîãäà òå èñïîëüçîâàëè ôîòîãðàôèè ñëóæàùèõ âî
“âíåøíèõ” ïóáëèêàöèÿõ.

Çàêîííûì “ïîáî÷íûì ðåçóëüòàòîì” ïðèñâîåíèÿ ÿâëÿåòñÿ íàðóøåíèå ïðàâà
ëè÷íîñòè íà ïàáëèñèòè. Ðå÷ü èäåò î ïðàâå ïîëüçîâàòüñÿ ñîáñòâåííûìè òàëàí-
òàìè ëè÷íîñòè. Íàïðèìåð, â 1992 ã. Âåðõîâíûé ñóä îòêàçàëñÿ ïåðåñìîòðåòü
ïðèñóæäåíèå â 1989 ã.  400 òûñ. äîëë. ïåâöó Áåòòè Ìèäëåðó (Bette Midler).
Ìèäëåð ïîäàë èñê â ñóä íà ôèðìó Young & Rubicam çà èñïîëüçîâàíèå ïåâöà,
êîòîðûé íàìåðåííî èìèòèðîâàë ãîëîñ Ìèäëåðà â ðåêëàìíûõ ðîëèêàõ, èçãî-
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òîâëåííûõ äëÿ Mercury Sable êîìïàíèè Ford.50 Ñóäû òàêæå íåîäíîêðàòíî
ïðèõîäèëè ê âûâîäó î íàðóøåíèè êîìïàíèÿìè ïðàâà ëè÷íîñòè íà ïàáëèñèòè,
êîãäà îíè çàïèñûâàþò ïîëíîå âûñòóïëåíèå àðòèñòà èëè ïðîäàþò ïðèíàäëå-
æàâøèå åìó êîëëåêöèè âåùåé, èãðàÿ íà ïîïóëÿðíîñòè ýòîãî àðòèñòà áåç ðàç-
ðåøåíèÿ ñ åãî ñòîðîíû. Ñóäû â íåêîòîðûõ øòàòàõ âûíåñëè ïîñòàíîâëåíèÿ, ÷òî
ïðàâî ëè÷íîñòè íà ïàáëèñèòè ìîæåò ïåðåäàâàòüñÿ íàñëåäíèêàì; òàêèì îáðà-
çîì, ýòî ïðàâî ïðåâðàùàåòñÿ èç ëè÷íîãî ïðàâà â íàñëåäóåìîå ïðàâî ñîáñòâåí-
íîñòè. Ïîäîáíîå äåëî, ðàññìàòðèâàâøååñÿ â Êàëèôîðíèè, êàñàëîñü ïðîäàæè
ñóâåíèðîâ ñ èçîáðàæåíèåì, ïîõîæèì íà Áåëó Ëàãîñè, — îäíó èç âåäóùèõ êè-
íîçâåçä, ñíèìàâøèõñÿ â ïåðâîì ôèëüìå ïðî Äðàêóëó.51 Îäíàêî ðàññìîòðåíèå
äåëà Ýëâèñà Ïðåñëè (Elvis Presley) â øòàòå Òåííåñè çàêîí÷èëîñü âûâîäîì ñóäà
î òîì, ÷òî ïðàâî Ïðåñëè íà ïàáëèñèòè ñîõðàíÿåò ñèëó òîëüêî ïðè åãî æèçíè, à
ïîñëå ñìåðòè ïåðåõîäèò â ãîñóäàðñòâåííóþ ñîáñòâåííîñòü.52 Ðàçóìååòñÿ, ýòî
ðåøåíèå ÿâëÿåòñÿ âåñüìà ñïîðíûì ñ òî÷êè çðåíèÿ òåõ, êòî çàÿâëÿåò, ÷òî íà
ïðîøëîé íåäåëå ñîáñòâåííûìè ãëàçàìè âèäåë, êàê Ýëâèñ äåëàë ïîêóïêè â èõ
ìåñòíîì ìàãàçèíå K-Mart èëè Kroger.

Â çàêëþ÷åíèå ñëåäóåò îòìåòèòü, ÷òî îðãàíèçàöèè íå ìîãóò èñïîëüçîâàòü
áåç ðàçðåøåíèÿ ôàìèëèþ æèâîãî ÷åëîâåêà (èëè ñõîæåñòü ñ íèì) â ðåêëàìå
èëè êîììåð÷åñêèõ öåëÿõ, à â íåêîòîðûõ øòàòàõ òî æå îòíîñèòñÿ ê èñïîëü-
çîâàíèþ ôàìèëèé ïîêîéíûõ çíàìåíèòîñòåé (èëè ñõîæåñòè ñ íèìè). Ïðåæ-
äå ÷åì èñïîëüçîâàòü ÷üþ-ëèáî ôàìèëèþ, ãîëîñ, ôîòîãðàôèþ èëè èíîå èçî-
áðàæåíèå, PR-ñïåöèàëèñòû äîëæíû ïîëó÷èòü ñîîòâåòñòâóþùåå ïèñüìåííîå
ðàçðåøåíèå. Âîçìîæíî, ýòî çâó÷èò áàíàëüíî, íî ëþäè äåéñòâèòåëüíî èìåþò
ïðàâî íà ëè÷íóþ æèçíü.

Авторское право и торговые марки
Ñóáúåêòû ïàáëèê ðèëåéøíç ÷àñòî èñïîëüçóþò â áðîøþðàõ, âûïóñêàõ íî-

âîñòåé, ïàìôëåòàõ, îò÷åòàõ è ïóáëè÷íûõ âûñòóïëåíèÿõ ñëîâà è èçîáðàæåíèÿ
äðóãèõ ëþäåé. Èíîãäà PR-ñïåöèàëèñòû èñïîëüçóþò âûäåðæêè èç ðàáîò äðó-
ãèõ ëþäåé; èíîãäà îíè íàíèìàþò ñòîðîííèõ ñïåöèàëèñòîâ äëÿ íàïèñàíèÿ òåõ
èëè èíûõ òåêñòîâ èëè èçãîòîâëåíèÿ ôîòîãðàôèé. Ïóáëèêàöèÿ è ïðîäàæà ðå-
çóëüòàòîâ òâîð÷åñêîé ðàáîòû äðóãèõ ëþäåé è çàùèòà ïðàâ ñîáñòâåííîñòè â
ñâîåé ñîáñòâåííîé ðàáîòå îòíîñÿòñÿ ê ñôåðå äåéñòâèÿ àâòîðñêîãî ïðàâà è çà-
êîíà î çàùèòå òîðãîâîé ìàðêè.

Авторское право
Ïîñëåäíÿÿ ðåäàêöèÿ çàêîíà îá àâòîðñêîì ïðàâå ïîÿâèëàñü â 1976 ã. Ýòè

èçìåíåíèÿ áûëè ïðèçâàíû ó÷åñòü ðàçâèòèå òåõíîëîãèé ôîòîêîïèðîâàíèÿ, âè-
äåîçàïèñè, êèíî, ýôèðíîãî âåùàíèÿ, êàáåëüíîãî òåëåâèäåíèÿ è äðóãèõ òåõíî-
ëîãèé, ïîÿâèâøèõñÿ ñ ìîìåíòà ïðèíÿòèÿ ïåðâîíà÷àëüíîãî âàðèàíòà ýòîãî çà-
êîíà (ýòî ïðîèçîøëî â äàëåêîì 1909 ã.). Ñ òåõ ïîð ïîïðàâêè â çàêîí îá àâòîð-
ñêîì ïðàâå âíîñèëèñü íåîäíîêðàòíî. Íàïðèìåð, â 1988 ã. Êîíãðåññ ïðèíÿë
Çàêîí î ñîõðàíåíèè íàöèîíàëüíîãî êèíî, ðåãóëèðóþùèé ñîçäàíèå öâåòíûõ
êîïèé ñòàðûõ ôèëüìîâ, à â 1990 ã. áûë ïðèíÿò Çàêîí î ïðàâàõ õóäîæíèêîâ
âèçóàëüíîãî æàíðà, îáåñïå÷èâøèé ñêóëüïòîðàì, æèâîïèñöàì è äðóãèì õó-
äîæíèêàì âèçóàëüíîãî æàíðà êîíòðîëü íàä èñïîëüçîâàíèåì èõ èìåí â ðàáî-
òàõ, â êîòîðûå áûëè âíåñåíû èçìåíåíèÿ ñ èõ (èëè áåç èõ) ðàçðåøåíèÿ.
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Çàêîí îá àâòîðñêèõ ïðàâàõ ãàðàíòèðóåò, ÷òî âëàäåëåö àâòîðñêîãî ïðàâà
“ïîëó÷àåò èñêëþ÷èòåëüíîå ïðàâî” âîñïðîèçâîäèòü, ðàñïðîñòðàíÿòü è èñïîëü-
çîâàòü îðèãèíàëüíûå ðàáîòû, çàôèêñèðîâàííûå íà ìàòåðèàëüíîì íîñèòåëå.
Àâòîðñêîå ïðàâî âîçíèêàåò àâòîìàòè÷åñêè â ìîìåíò ñîçäàíèÿ ïðîèçâåäåíèÿ.
Âîïðåêè ðàñïðîñòðàíåííîìó ìíåíèþ, äëÿ âîçíèêíîâåíèÿ àâòîðñêîãî ïðàâà
íå òðåáóåòñÿ íè ðåãèñòðàöèÿ, íè ïóáëèêàöèÿ ïðîèçâåäåíèÿ. Âû ìîæåòå çà-
ùèòèòü àâòîðñêèì ïðàâîì ïèñüìåííûå, ìóçûêàëüíûå, äðàìàòóðãè÷åñêèå,
æèâîïèñíûå, ãðàôè÷åñêèå è ñêóëüïòóðíûå ïðîèçâåäåíèÿ. Âû íå ìîæåòå çà-
ùèòèòü àâòîðñêèì ïðàâîì èäåè, ìåòîäû ðàáîòû, êîíöåïöèè è óòèëèòàðíûå
îáúåêòû, òàêèå êàê ëàìïû èëè òèïîãðàôñêèå øðèôòû. Íàïðèìåð, âû ìîæå-
òå çàùèòèòü àâòîðñêèì ïðàâîì ôîòîãðàôèþ êàêîãî-ëèáî âûäàþùåãîñÿ ñî-
îðóæåíèÿ, îäíàêî âàøå àâòîðñêîå ïðàâî íå ìåøàåò äðóãèì ëþäÿì ôîòîãðà-
ôèðîâàòü ýòî ñîîðóæåíèå. Àâòîðñêîå ïðàâî ëèøü çàùèùàåò ñäåëàííîå âàìè
ôîòîãðàôè÷åñêîå èçîáðàæåíèå — âûáðàííóþ âàìè êîìïîçèöèþ è ðàçìåùå-
íèå ýëåìåíòîâ — îò èñïîëüçîâàíèÿ áåç âàøåãî ñîãëàñèÿ.53

PR-ñïåöèàëèñò, ñîñòàâëÿþùèé òåêñòû è äåëàþùèé ôîòîñíèìêè â õîäå
âûïîëíåíèÿ ñâîèõ ïðîôåññèîíàëüíûõ îáÿçàííîñòåé, ñîçäàåò “ïðîèçâåäåíèÿ
ïî çàêàçó”, êîòîðûå ïðèíàäëåæàò èñêëþ÷èòåëüíî åãî ðàáîòîäàòåëþ. Îäíàêî
êîíòðàêòû äîëæíû ñîñòàâëÿòüñÿ òàêèì îáðàçîì, ÷òîáû â íèõ áûëè ÷åòêî îï-
ðåäåëåíû ïðàâà ðàáîòîäàòåëÿ íà ïðîèçâåäåíèÿ, ñîçäàííûå íàåìíûìè ðàáîò-
íèêàìè â íåðàáî÷åå âðåìÿ èëè ñòîðîííèìè ïîäðÿä÷èêàìè è íåøòàòíûìè ñî-
òðóäíèêàìè. Íåøòàòíûé ñîòðóäíèê, êîòîðûé ïðîäàåò ïðîèçâåäåíèå áåç çà-
êëþ÷åíèÿ ñîîòâåòñòâóþùåãî êîíòðàêòà, îáû÷íî óñòóïàåò ëèøü ïðàâà íà
ïåðâóþ ïóáëèêàöèþ.

Çàÿâëåíèå ôîðìàëüíîãî àâòîðñêîãî ïðàâà òðåáóåò ïðèëîæåíèÿ îòìåòêè îá
àâòîðñêîì ïðàâå íà ñîîòâåòñòâóþùåå ïðîèçâåäåíèå è ðåãèñòðàöèè â Îòäåëå
àâòîðñêèõ ïðàâ Áèáëèîòåêè Êîíãðåññà ÑØÀ (Âàøèíãòîí). Â òå÷åíèå òðåõ
ìåñÿöåâ ñî äíÿ ïóáëèêàöèè âëàäåëåö äîëæåí çàïîëíèòü ñïåöèàëüíóþ ÷åòû-
ðåõñòðàíè÷íóþ ôîðìó, ïðèëîæèòü äâå êîïèè ìàòåðèàëà, êîòîðûé îí õî÷åò
çàùèòèòü àâòîðñêèì ïðàâîì, è óïëàòèòü ïîøëèíó (åå ðàçìåð çàâèñèò îò ÷èñ-
ëà ñòðàíèö â äîêóìåíòå). Íåñìîòðÿ íà òî ÷òî ðåãèñòðàöèÿ íå ÿâëÿåòñÿ îáÿçà-
òåëüíîé äëÿ âñòóïëåíèÿ â ñèëó àâòîðñêîãî ïðàâà, îíà ìîæåò îêàçàòüñÿ ïî-
ëåçíîé â ñëó÷àå, åñëè âëàäåëåö ýòîãî àâòîðñêîãî ïðàâà ïîäàñò èñê â ñóä â
ñâÿçè ñ íàðóøåíèåì åãî àâòîðñêîãî ïðàâà.

Îòìåòêà îá àâòîðñêîì ïðàâå íà ïðîèçâåäåíèå âêëþ÷àåò ñëåäóþùèå ýëåìåí-
òû: (1) ñëîâî “Copyright”, ñîêðàùåíèå “Copr.” èëè ñèìâîë àâòîðñêîãî ïðàâà ©;
(2) ãîä ïåðâîé ïóáëèêàöèè ïðîèçâåäåíèÿ; è (3) ôàìèëèþ âëàäåëüöà ýòîãî àâ-
òîðñêîãî ïðàâà. Íàïðèìåð, “Copyright 1999 (äàëåå óêàçàòü ôàìèëèþ âëàäåëü-
öà)”. Àâòîðñêîå ïðàâî, êàñàþùååñÿ ÷àñòíîãî ëèöà, ñîõðàíÿåòñÿ çà íèì åùå 50
ëåò ïîñëå åãî ñìåðòè. Â ñëó÷àå ïðîèçâåäåíèÿ, ñîçäàííîãî ïî çàêàçó, àâòîðñêîå
ïðàâî îõâàòûâàåò 75 ëåò íà÷èíàÿ ñ ìîìåíòà ïóáëèêàöèè èëè 100 ëåò ñ äàòû
ñîçäàíèÿ (â çàâèñèìîñòè îò òîãî, êàêîé èç ýòèõ ñðîêîâ êîðî÷å).

Îãðàíè÷åííîå, èëè “÷åñòíîå” èñïîëüçîâàíèå ïðîèçâåäåíèé, çàùèùåííûõ
àâòîðñêèì ïðàâîì, íå ïðåäñòàâëÿåò ñîáîé ïðàâîíàðóøåíèÿ. Êðèòèêè, ó÷å-
íûå, ðåïîðòåðû è ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç ìîãóò ïðèâîäèòü
êðàòêèå öèòàòû èç ïðîèçâåäåíèé, çàùèùåííûõ àâòîðñêèì ïðàâîì, â òåõ
ñëó÷àÿõ, êîãäà îíè îöåíèâàþò èëè êîììåíòèðóþò ýòè ïðîèçâåäåíèÿ. Îäíàêî
èñïîëüçîâàíèå ñóùåñòâåííîé ÷àñòè ïðîèçâåäåíèé, çàùèùåííûõ àâòîðñêèì
ïðàâîì, ìîæåò ðàññìàòðèâàòüñÿ êàê íàðóøåíèå çàêîíà, îñîáåííî åñëè òàêîå
èñïîëüçîâàíèå ñîêðàùàåò ïîòåíöèàëüíûé ðûíîê äëÿ âëàäåëüöà àâòîðñêîãî
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ïðàâà. Íàïðèìåð, êîïèðîâàíèå è ðàñïðîñòðàíåíèå ãëàâ ýòîé êíèãè íàðóøàåò
àâòîðñêîå ïðàâî åå èçäàòåëÿ, ïðåäóñìàòðèâàþùåå çàùèòó ïóáëèêóåìîãî ìà-
òåðèàëà. Ðàñïðîñòðàíåíèå ôîòîêîïèé æóðíàëüíûõ ñòàòåé ïî íåñêîëüêèì
êîðïîðàòèâíûì îòäåëàì ñ öåëüþ ýêîíîìèè ñðåäñòâ íà ïîäïèñêó òàêæå ÿâëÿ-
åòñÿ íàðóøåíèåì àâòîðñêîãî ïðàâà èçäàòåëÿ ýòîãî æóðíàëà.

Äëÿ îïðåäåëåíèÿ, ÿâëÿåòñÿ ëè èñïîëüçîâàíèå ìàòåðèàëà, çàùèùåííîãî
àâòîðñêèì ïðàâîì, íàðóøåíèåì çàêîíà èëè åãî ìîæíî ðàññìàòðèâàòü êàê ÷å-
ñòíîå èñïîëüçîâàíèå, ñóùåñòâóþò ñëåäóþùèå êðèòåðèè.

1. Íàçíà÷åíèå è õàðàêòåð èñïîëüçîâàíèÿ (â òîì ÷èñëå, èìååò ëè òàêîå èñ-
ïîëüçîâàíèå êîììåð÷åñêóþ ïðèðîäó èëè ñîîòâåòñòâóþùèé ìàòåðèàë
áóäåò èñïîëüçîâàòüñÿ äëÿ íåêîììåð÷åñêèõ, îáðàçîâàòåëüíûõ öåëåé).

2. Ïðèðîäà ïðîèçâåäåíèÿ, çàùèùåííîãî àâòîðñêèì ïðàâîì.
3. Îáúåì è çíà÷èòåëüíîñòü èñïîëüçîâàííîãî ôðàãìåíòà ìàòåðèàëà — â

ñðàâíåíèè ñ ïðîèçâåäåíèåì â öåëîì.
4. Âëèÿíèå ôàêòà èñïîëüçîâàíèÿ íà ïîòåíöèàëüíûé ðûíîê èëè öåííîñòü

ïðîèçâåäåíèÿ, çàùèùåííîãî àâòîðñêèì ïðàâîì.54

Íàïðèìåð, â 1991 ã. ñóä ôåäåðàëüíîãî óðîâíÿ ïîñòàíîâèë, ÷òî øèðîêî
ðàñïðîñòðàíåííóþ ïðàêòèêó êîïèðîâàíèÿ è ïðîäàæè ïàêåòîâ êóðñîâûõ ìà-
òåðèàëîâ äëÿ ÷òåíèÿ íåëüçÿ ðàññìàòðèâàòü êàê ÷åñòíîå èñïîëüçîâàíèå. Â ðå-
çóëüòàòå Kinko’s Graphics Corp. è äðóãèå ñëóæáû êîïèðîâàíèÿ, äåéñòâóþùèå
â ñòóäåí÷åñêèõ ãîðîäêàõ, òåïåðü äîëæíû ïîëó÷àòü ðàçðåøåíèå íà êîïèðîâà-
íèå è ñîãëàñèòüñÿ âûïëà÷èâàòü àâòîðñêèå îò÷èñëåíèÿ (åñëè òàêîâûå òðåáó-
þòñÿ) ïî ðàíåå îïóáëèêîâàííûì ìàòåðèàëàì, òàêèì êàê æóðíàëüíûå ñòàòüè
è ãëàâû èç êíèã.55 Â õîäå ðàññìîòðåíèÿ äðóãîãî äåëà ñóä ïðèøåë ê âûâîäó,
÷òî áîëüøàÿ ãðóïïà ó÷åíûõ èç êîìïàíèè Texaco, ñíèìàâøèõ åäèíè÷íûå êî-
ïèè æóðíàëüíûõ ñòàòåé, çàíèìàëàñü íå÷åñòíûì èñïîëüçîâàíèåì ìàòåðèàëîâ,
çàùèùåííûõ àâòîðñêèì ïðàâîì (íåñìîòðÿ íà òî ÷òî êîðïîðàöèÿ îôîðìèëà
ñîâåðøåííî çàêîííóþ ïîäïèñêó íà ñîîòâåòñòâóþùèå æóðíàëû).56

PR-ñïåöèàëèñòû è ðóêîâîäèòåëè ñëóæá ìîíèòîðèíãà íîâîñòåé, ïåðåäàâàå-
ìûõ â ýôèð, âûñêàçûâàëèñü â 1992 ã. ïåðåä îäíèì èç ïîäêîìèòåòîâ þðèäè÷å-
ñêîãî êîìèòåòà Ñåíàòà ÑØÀ â ïîëüçó ïðèíÿòèÿ áèëëÿ, êîòîðûé ðàñïðîñòðàíÿë
áû ïîíÿòèå “÷åñòíîãî èñïîëüçîâàíèÿ” íà ýôèðíûé ýêâèâàëåíò ñëóæá êîïèðî-
âàíèÿ âûäåðæåê èç ïå÷àòíûõ ìàòåðèàëîâ. Íåêîòîðûå ñëóæáû ìîíèòîðèíãà
âåùàíèÿ âåäóò çàïèñü ïåðåäàâàåìûõ â ýôèð ìàòåðèàëîâ, êàñàþùèõñÿ îðãàíè-
çàöèé, êîòîðûå ÿâëÿþòñÿ èõ êëèåíòàìè (ëèáî ìàòåðèàëîâ, èíòåðåñóþùèõ ýòè
îðãàíèçàöèè). Âåùàòåëè óòâåðæäàëè, ÷òî âåäåíèå òàêèõ çàïèñåé ÿâëÿåòñÿ íà-
ðóøåíèåì çàêîíà îá àâòîðñêèõ ïðàâàõ. Íå óäèâèòåëüíî ïîýòîìó, ÷òî PR-
ñïåöèàëèñòû è ðóêîâîäèòåëè ñëóæá ìîíèòîðèíãà ýôèðà çàÿâëÿþò, ÷òî òàêîå
èñïîëüçîâàíèå èíôîðìàöèè ïîäïàäàåò ïîä ïîíÿòèå “÷åñòíîãî èñïîëüçîâàíèÿ”.

Äî íàñòîÿùåãî âðåìåíè ñëóæáû ìîíèòîðèíãà âåùàíèÿ íå îáÿçàíû âûïëà-
÷èâàòü àâòîðñêèé ãîíîðàð ñòàíöèÿì-âåùàòåëÿì.

Торговые марки
Ëàíõàìñêèé àêò (Lanham Act) 1946 ã. è ïîïðàâêè ê íåìó îáåñïå÷èâàþò

çàùèòó òîðãîâûõ ìàðîê (trademark) — ñëîâ, íàçâàíèé è ñèìâîëîâ, èñïîëü-
çóåìûõ êîìïàíèÿìè äëÿ èäåíòèôèêàöèè è óñòàíîâëåíèÿ îòëè÷èÿ èõ òîâàðîâ
è óñëóã îò òîâàðîâ è óñëóã äðóãèõ êîìïàíèé. Òîðãîâàÿ ìàðêà ìîæåò ïðåä-
ñòàâëÿòü ñîáîé ôèðìåííîå íàçâàíèå ïðîäóêòà (íàïðèìåð, Kleenex). Íàïðî-

Стр.   237



Ïðàâîâûå àñïåêòû ïàáëèê ðèëåéøíç238

òèâ, òîðãîâîå íàèìåíîâàíèå (trade name) èäåíòèôèöèðóåò êîììåð÷åñêîå íà-
çâàíèå èçãîòîâèòåëÿ. Êîìïàíèÿ Kimberly Clark Corporation, òîðãîâîå íàèìå-
íîâàíèå, ïðîèçâîäèò òêàíè Kleenex (òîðãîâàÿ ìàðêà).

Ïðàâà íà òîðãîâóþ ìàðêó ñîçäàþòñÿ ïóòåì ïðèíÿòèÿ è èñïîëüçîâàíèÿ ñî-
îòâåòñòâóþùåé ìàðêè íà òîâàðàõ, ïðîäàâàåìûõ â òîðãîâîé ñåòè. Ïðàâà íà
òîðãîâóþ ìàðêó íàõîäÿòñÿ ïîä çàùèòîé îáùåãî ïðàâà, îäíàêî ðåãèñòðàöèÿ
òîðãîâîé ìàðêè â Àìåðèêàíñêîì áþðî ïàòåíòîâ è òîðãîâûõ ìàðîê (U.S.
Patent and Trademark Office) ñîçäàåò ïðåäïîñûëêè äëÿ âîçíèêíîâåíèÿ ïðàâà
ñîáñòâåííîñòè, êîòîðûå ìîãóò èìåòü çíà÷åíèå â ñëó÷àå èñêà â ñâÿçè ñ íàðó-
øåíèåì ïðàâ íà òîðãîâóþ ìàðêó. Çàÿâêà íà ðåãèñòðàöèþ òîðãîâîé ìàðêè
ìîæåò áûòü ïîäàíà äî èëè ïîñëå íà÷àëà ïðàêòè÷åñêîãî èñïîëüçîâàíèÿ ýòîé
òîðãîâîé ìàðêè, íî îáû÷íî ïîñëå òîãî, êàê êàêàÿ-ëèáî ôèðìà ïî êîììåð÷å-
ñêèì èññëåäîâàíèÿì ïîäòâåðäèò, ÷òî íèêàêàÿ äðóãàÿ ñòîðîíà åùå íå çàðåãè-
ñòðèðîâàëà íàçâàíèå, ôðàçó èëè ýìáëåìó, êîòîðóþ ïðåäïîëàãàåòñÿ èñïîëüçî-
âàòü â êà÷åñòâå òîðãîâîé ìàðêè. Çàÿâêà íà ðåãèñòðàöèþ âêëþ÷àåò (1) çàÿâ-
ëåíèå â ïèñüìåííîé ôîðìå, (2) èçîáðàæåíèå òîðãîâîé ìàðêè, (3)
ðåãèñòðàöèîííóþ ïîøëèíó è (4) òðè ïðèìåðà èñïîëüçîâàíèÿ äàííîé òîðãî-
âîé ìàðêè. Ñèìâîë ® èëè ôðàçà “Çàðåãèñòðèðîâàíî â Àìåðèêàíñêîì áþðî
ïàòåíòîâ è òîðãîâûõ ìàðîê” óêàçûâàþò íà òî, ÷òî ðå÷ü èäåò î çàðåãèñòðèðî-
âàííîé òîðãîâîé ìàðêå. Åñëè ïðîöåññ ðåãèñòðàöèè åùå íå çàâåðøåí, ÷àñòî
èñïîëüçóåòñÿ èíäåêñ “TM”. Îõðàíà çàêîíîì çàðåãèñòðèðîâàííîé òîðãîâîé
ìàðêè äëèòñÿ 10 ëåò — ñ 10-ëåòíåé ïðîëîíãàöèåé (äî òåõ ïîð, ïîêà ñîîòâåò-
ñòâóþùàÿ òîðãîâàÿ ìàðêà èñïîëüçóåòñÿ íà ïðàêòèêå).

Îðãàíèçàöèè ñ öåííûìè òîðãîâûìè ìàðêàìè èìåþò â ñâîåì øòàòå þðè-
ñòîâ, ðåøàþùèõ ïðàâîâûå âîïðîñû èõ èñïîëüçîâàíèÿ. Ïðàâîíàðóøåíèÿ, êà-
ñàþùèåñÿ íåçàêîííîãî èñïîëüçîâàíèÿ òîðãîâûõ ìàðîê, ìîãóò ïðèâåñòè ê
âîçíèêíîâåíèþ ñåðüåçíûõ ïðîáëåì â ïàáëèê ðèëåéøíç. Íàïðèìåð, êîìïàíèÿ
Coca-Cola, ïîäàâ èñê â ñóä íà ïîïóëÿðíóþ ïèööåðèþ â Êàëèôîðíèè çà èñêà-
æåíèå ôàêòîâ, êàñàþùèõñÿ ïðîèçâîäèìîãî èìè áåçàëêîãîëüíîãî íàïèòêà,
ïîñòàðàëàñü îáåñïå÷èòü øèðîêîå îñâåùåíèå ýòîãî ñîáûòèÿ â ïðåññå.57 Â äðó-
ãîì ñëó÷àå êîìïàíèÿ Pizzeria Uno Corporation îáâèíèëà îäíîãî âëàäåëüöà
ðåñòîðàíîâ â íàðóøåíèè çàêîíà, êîãäà òîò îòêðûë äâà íîâûõ çàâåäåíèÿ ïîä
íàçâàíèåì “Taco Uno”.58

Âëàäåëüöû òîðãîâûõ ìàðîê â ñâîåé ðåêëàìå ÷àñòî íàïîìèíàþò æóðíàëè-
ñòàì è ñïåöèàëèñòàì â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç î íåîáõîäèìîñòè èñïîëüçî-
âàòü òîðãîâûå ìàðêè êàê èìÿ ïðèëàãàòåëüíîå, íî íå êàê ñóùåñòâèòåëüíûå
èëè ãëàãîëû, à ïðè ññûëêå íà èõ ïðîäóêöèþ — èñïîëüçîâàòü ïðîïèñíûå áó-
êâû. Âû ìîæåòå, íàïðèìåð, èñïîëüçîâàòü ôîòîêîïèðîâàëüíóþ ìàøèíó Xerox
(èëè ïðîñòî ôîòîêîïèðîâàëüíóþ ìàøèíó), îäíàêî íåëüçÿ êñåðîêîïèðîâàòü
äîêóìåíò. Âñå ýòè “äèïëîìàòè÷åñêèå òîíêîñòè” íàïðàâëåíû íà òî, ÷òîáû èç-
áåæàòü ïîòåðè ïðàâà íà èñêëþ÷èòåëüíîå èñïîëüçîâàíèå òîðãîâîé ìàðêè, äî-
ïóñòèâ åå øèðîêîå ïðèìåíåíèå êàê ñàìîñòîÿòåëüíîé ÷àñòè ðå÷è.

Íåêîòîðûå ñëîâà è ôðàçû íåëüçÿ èñïîëüçîâàòü â êà÷åñòâå òîðãîâîé ìàðêè.
Â êà÷åñòâå ñîîòâåòñòâóþùåãî ïðèìåðà ìîæíî ïðèâåñòè äâå êðóïíûå àìåðè-
êàíñêèå ïèâîâàðåííûå êîìïàíèè. Êîãäà Genesee Brewing Company îáâèíèëà
Stroh Brewing Company â íàðóøåíèè åå ïðàâà èñïîëüçîâàòü òåðìèí “Honey
Brown” äëÿ îïèñàíèÿ îäíîé èç åå ïîïóëÿðíûõ ìàðîê ïèâà, ñóä ïîñòàíîâèë,
÷òî ïîñêîëüêó ñëîâà “honey brown” (“ìåäîâî-òåìíîå”) — â ïðèìåíåíèè ê
ïðîäóêöèè Stroh — ÿâëÿþòñÿ îáùåóïîòðåáèòåëüíûìè, Genesee íå ìîæåò âû-
äâèãàòü îáâèíåíèå â íàðóøåíèè ïðàâà íà òîðãîâóþ ìàðêó.59 Íàïîìíèâ, ÷òî
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íà ïîäîáíûå “îáùåóïîòðåáèòåëüíûå” òîðãîâûå ìàðêè íå ðàñïðîñòðàíÿåòñÿ
äåéñòâèå çàêîíà î çàùèòå ïðàâ íà òîðãîâûå ìàðêè, ñóä ñîñëàëñÿ íà îäíî èç
áîëåå ðàííèõ äåë, êàñàþùååñÿ òîðãîâîé êîìïàíèè Ambercrombie & Fitch:
“Ñêîëüêî áû äåíåã è óñèëèé ïîëüçîâàòåëü îáùåóïîòðåáèòåëüíîãî òåðìèíà íè
çàòðàòèë íà “ðàñêðóòêó” ñâîåãî òîâàðà è êàêîãî áû óñïåõà îí íè äîáèëñÿ íà
ïóòè îáåñïå÷åíèÿ âñåîáùåé “óçíàâàåìîñòè” ýòîãî òîâàðà, îí íå ìîæåò ëè-
øèòü ñâîèõ êîíêóðåíòîâ ïðàâà ïðèñâîèòü ëþáîé âåùè òî æå íàçâàíèå”.60

Финансовые PR
Ôèíàíñîâûå ïàáëèê ðèëåéøíç, îäíà èç íàèáîëåå âûñîêîîïëà÷èâàåìûõ

ñïåöèàëèçàöèé â ñôåðå ïàáëèê ðèëåéøíç, òðåáóþò íå òîëüêî ãëóáîêîãî ïî-
íèìàíèÿ êîðïîðàòèâíûõ ôèíàíñîâ, íî è çíàíèÿ ðàçëè÷íûõ þðèäè÷åñêèõ
òîíêîñòåé. Àìåðèêàíñêîå îáùåñòâî ïàáëèê ðèëåéøíç (PRSA) äàåò ñëåäóþ-
ùåå îïðåäåëåíèå ýòîé îòðàñëè.

 ,        -
        —   

 —       .61

Â ñîîòâåòñòâèè ñ “ñèñòåìîé èíòåãðèðîâàííîãî ðàñêðûòèÿ”, ðàçðàáîòàííîé
Êîìèññèåé ïî öåííûì áóìàãàì è áèðæàì (SEC), êîðïîðàöèè, âëàäåëüöàìè ÷àñòè
àêöèé êîòîðûõ ÿâëÿþòñÿ ëèöà, ñòîðîííèå ïî îòíîøåíèþ ê ýòèì êîìïàíèÿì,
äîëæíû ïîñòîÿííî ïðåäîñòàâëÿòü èíôîðìàöèþ î ôèíàíñîâîì ñîñòîÿíèè êîìïà-
íèè. Ñïåöèàëèñòû “ïî ñâÿçÿì ñ èíâåñòîðàìè” èçäàþò ïðåññ-ðåëèçû, ñîñòàâëÿþò
òåêñòû óñòíûõ âûñòóïëåíèé, ïðîâîäÿò åæåãîäíûå ñîáðàíèÿ, à òàêæå ñîñòàâëÿþò
êâàðòàëüíûå è ãîäîâûå îò÷åòû, îáåñïå÷èâàþùèå — â ñîîòâåòñòâèè ñ ôåäåðàëü-
íûì çàêîíîì — ïðåäîñòàâëåíèå “àäåêâàòíîé è òî÷íîé èíôîðìàöèè”.

Ïðàêòèêà ñâÿçåé ñ èíâåñòîðàìè ðåãóëèðóåòñÿ íåñêîëüêèìè çàêîíîäàòåëü-
íûìè àêòàìè, ïðèíÿòûìè ïîñëå êðàõà ôîíäîâîé áèðæè â 1929 ã. Íàïðèìåð,
Çàêîí î öåííûõ áóìàãàõ îò 1933 ã. ââîäèò îãðàíè÷åíèÿ íà êîðïîðàòèâíûå
êîììóíèêàöèè äî è â òå÷åíèå ïåðèîäà, êîãäà ïðåäëîæåíèÿ íîâûõ öåííûõ áó-
ìàã ïðîõîäÿò ðåãèñòðàöèþ â Êîìèññèè ïî öåííûì áóìàãàì è áèðæàì.62 Êî-
ìèññèÿ ïî öåííûì áóìàãàì è áèðæàì, îáðàçîâàííàÿ â 1934 ã. è ðåãóëèðóþùàÿ
òîðãîâëþ öåííûìè áóìàãàìè ïîñëå èõ ïåðâîíà÷àëüíîãî ðàñïðåäåëåíèÿ, òðåáóåò
ïåðèîäè÷åñêîãî ïðåäñòàâëåíèÿ îò÷åòîâ î êàæäîé êîìïàíèè.63 Çàêîí îá èíâå-
ñòèöèîííîé êîìïàíèè îò 1940 ã. è Çàêîí î êîíñóëüòàíòàõ â îáëàñòè èíâåñòè-
öèé îò 1940 ã. ðåãóëèðóþò äåÿòåëüíîñòü èíâåñòèöèîííûõ êîìïàíèé è êîí-
ñóëüòàíòîâ â îáëàñòè èíâåñòèöèé.64 Êðîìå òîãî, ñïåöèàëèñòû â îáëàñòè ôèíàí-
ñîâûõ ïàáëèê ðèëåéøíç îáÿçàíû äåéñòâîâàòü â ñîîòâåòñòâèè ñ òàê
íàçûâàåìûìè ïðàâèëàìè ðàñêðûòèÿ òîé ôîíäîâîé áèðæè, â êîòîðîé çàðåãèñò-
ðèðîâàíû àêöèè èõ êîìïàíèè.

Раскрытие информации
Ðàñêðûòèå áûâàåò äâóõ âèäîâ: òî, êîòîðîå ïðåäóñìîòðåíî óñòàâîì, è òî,

êîòîðîå òðåáóåòñÿ, ÷òîáû èçáåæàòü ìîøåííè÷åñòâà. Çàêîí î öåííûõ áóìàãàõ
îò 1933 ã. è Çàêîí î öåííûõ áóìàãàõ è áèðæàõ îò 1934 ã. ïðåäóñìàòðèâàþò
îáÿçàòåëüíîå ðàñêðûòèå. Çàêîí îò 1933 ã. òðåáóåò, ÷òîáû ïðè âûïóñêå öåí-
íûõ áóìàã â øèðîêîå îáðàùåíèå ýòîò ôàêò áûë çàðåãèñòðèðîâàí â Êîìèññèè
ïî öåííûì áóìàãàì è áèðæàì.
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Çàêîí î öåííûõ áóìàãàõ îò 1933 ã. òðåáóåò, ÷òîáû êîìïàíèè ïðåäîñòàâëÿ-
ëè “ìàòåðèàëüíóþ èíôîðìàöèþ” î âûïóñêå â øèðîêîå îáðàùåíèå íîâûõ
öåííûõ áóìàã, ÷òî äàåò âîçìîæíîñòü èíâåñòîðàì ïðèíèìàòü ðåøåíèÿ î ïî-
êóïêå ýòèõ áóìàã, îñíîâûâàÿñü íà êîíêðåòíûõ ôàêòàõ. Èíôîðìàöèÿ ñ÷èòà-
åòñÿ “ìàòåðèàëüíîé”, åñëè îíà ñïîñîáíà îêàçàòü ñóùåñòâåííîå âëèÿíèå íà
öåíû ñîîòâåòñòâóþùèõ öåííûõ áóìàã èëè åñëè “ðàçóìíûé èíâåñòîð”, ïðè-
íèìàÿ ðåøåíèå î ïîêóïêå, õðàíåíèè èëè ïðîäàæå öåííûõ áóìàã, ìîæåò ñ÷è-
òàòü åå âàæíîé. Çàêîí, êðîìå òîãî, òðåáóåò, ÷òîáû êîìïàíèÿ çàðåãèñòðèðî-
âàëà ñâîè àêöèè â Êîìèññèè ïî öåííûì áóìàãàì è áèðæàì è ïðåäîñòàâèëà
ïîäðîáíóþ èíôîðìàöèþ î ñâîåé ôèíàíñîâîé èñòîðèè è ïåðñïåêòèâàõ.

Ðàçäåë 5 Çàêîíà îò 1933 ã. çàïðåùàåò êîìïàíèè ïðåäëàãàòü íà ïðîäàæó èëè
ïîêóïêó ëþáóþ öåííóþ áóìàãó, åñëè îíà íå çàðåãèñòðèðîâàíà â SEC. Â òå÷åíèå
ïåðèîäà, ïðåäøåñòâóþùåãî ïîäà÷å çàÿâêè íà ðåãèñòðàöèþ, è 20-äíåâíîãî ïåðèî-
äà îæèäàíèÿ ïîñëå ïîäà÷è çàÿâêè íà ðåãèñòðàöèþ öåííîé áóìàãè êîìïàíèÿ ìî-
æåò ðàñïðîñòðàíÿòü ñïåöèàëüíûé ðåêëàìíûé ïðîñïåêò, îïèñûâàþùèé öåííóþ
áóìàãó, íî îäíîçíà÷íî óêàçûâàþùèé, ÷òî ýòî íå ÿâëÿåòñÿ ïðåäëîæåíèåì íà
ïðîäàæó. Äî òåõ ïîð ïîêà ïðåäëîæåíèå î ïðîäàæå öåííîé áóìàãè íå áóäåò çàðå-
ãèñòðèðîâàíî, áðîêåðû è äèëåðû íå èìåþò ïðàâà èçäàâàòü ïèñüìåííûå ïðåäëî-
æåíèÿ íà ïðîäàæó ýòîé öåííîé áóìàãè. Â òå÷åíèå ðåãèñòðàöèîííîãî ïåðèîäà
êîìïàíèè ìîãóò ïðîäîëæàòü âûïóñê îáû÷íûõ ðåêëàìíûõ ìàòåðèàëîâ, èíôîð-
ìàöèîííûõ ïðåññ-ðåëèçîâ, êâàðòàëüíûõ è ãîäîâûõ îò÷åòîâ è èçâåùåíèé äëÿ àê-
öèîíåðîâ ïðè çàïðîñå äîâåðåííîñòè íà ãîëîñîâàíèå. Îïèñàííîå òðåáîâàíèå ðàñ-
êðûòèÿ ìîæíî ïðîèëëþñòðèðîâàòü ñëåäóþùèìè äâóìÿ ïðèìåðàìè.

Â èþëå 1984 ã. SEC îïóáëèêîâàëà îò÷åò î ðàññëåäîâàíèè, ïðîâåäåííîì â
îòíîøåíèè íüþ-éîðêñêîé PR-ôèðìû Howard Bronson & Co. Ïðîòèâ ñàìîé
ôèðìû è åå âèöå-ïðåçèäåíòà Òîìàñà Ô. Ïåéòà (Thomas F. Pate) áûëî âûäâè-
íóòî îáâèíåíèå â ðàñïðîñòðàíåíèè “ëîæíûõ è ââîäÿùèõ â çàáëóæäåíèå óò-
âåðæäåíèé î ìàòåðèàëüíûõ ôàêòàõ, êàñàþùèõñÿ ïðåäëîæåíèÿ è ïðîäàæè
íåçàðåãèñòðèðîâàííûõ öåííûõ áóìàã îäíîé çàðóáåæíîé êîìïàíèè, îáû÷íûå
àêöèè êîòîðîé ïðîäàâàëèñü áåç ïîñðåäíèêîâ, çà íàëè÷íûå”. Â ñîîòâåòñòâèè ñ
ðåëèçîì SEC îò 12 èþëÿ 1984  ã., Ïåéò, ðàñïðîñòðàíèâøèé ïðèìåðíî ñðåäè
50 áðîêåðîâ-äèëåðîâ îò÷åò ñ ðåêîìåíäàöèÿìè îòíîñèòåëüíî àêöèé êîìïàíèè
International Technology Corporation, íå óêàçàë, ÷òî ýòî áûëî ñäåëàíî çà
“ïëàòó, ñîñòàâëÿþùóþ 3 òûñ. äîëë. â ìåñÿö”. Ýòîò îò÷åò î ðàññëåäîâàíèè
áûë èçäàí â ñîîòâåòñòâèè ñ ïîëîæåíèÿìè Ðàçäåëà 21(à) Çàêîíà î öåííûõ áó-
ìàãàõ è áèðæàõ îò 1934 ã. Â ðåëèçå SEC ãîâîðèëîñü ñëåäóþùåå.

       PR-   ( ) ,
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       ,  
    . ,     

        , -
,    (      ,      -

),  “     ”.65

Êîíãðåññ ÑØÀ ïðåîäîëåë âåòî Ïðåçèäåíòà Êëèíòîíà íà Çàêîí î ðåôîðìå
ñóäåáíûõ ïðîöåññîâ, êàñàþùèõñÿ ÷àñòíûõ öåííûõ áóìàã (Private Securities
Litigation Reform Act) îò 1995 ã. Òàêèì îáðàçîì, óäàëîñü ïðîâåñòè íåñêîëüêî
ðåôîðì, êàñàþùèõñÿ Çàêîíà î öåííûõ áóìàãàõ îò 1933 ã. è Çàêîíà î öåííûõ
áóìàãàõ è áèðæàõ îò 1934 ã.66 Ñðåäè âàæíåéøèõ èçìåíåíèé ñëåäóåò îòìå-
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òèòü îãðàíè÷åíèå âîçìîæíîñòè òàêèõ çëîóïîòðåáëåíèé ñóäåáíûìè òÿæáàìè,
êàê âîçáóæäåíèå êîëëåêòèâíûõ ñóäåáíûõ èñêîâ ïðîòèâ àêöèîíåðíûõ êîì-
ïàíèé îòêðûòîãî òèïà, ñîïðîâîæäàþùååñÿ ðåçêèì ïàäåíèåì öåí íà àêöèè
ýòèõ êîìïàíèé, è çëîóïîòðåáëåíèå àäâîêàòàìè èñòöîâ ñâîèì ïðàâîì òðåáî-
âàòü ïðåäîñòàâëåíèÿ ñâåäåíèé è äîêóìåíòîâ ñ öåëüþ âûìîãàòåëüñòâà äåíåã îò
êîìïàíèé îòêðûòîãî òèïà, êîòîðûå çà÷àñòóþ ãîòîâû âûïëàòèòü òðåáóåìóþ
ñóììó, òîëüêî áû èçáåæàòü äîðîãîñòîÿùåé ñóäåáíîé òÿæáû.

Êðîìå òîãî, â çàêîíå áûëî ïðåäóñìîòðåíî íîâîå ïîëîæåíèå î “Áåçîïàñíîé ãà-
âàíè äëÿ ïðîãíîçîâ”, ñòèìóëèðóþùåå ðàñïðîñòðàíåíèå ïðîãíîçíîé èíôîðìàöèè
áåç îïàñåíèé îêàçàòüñÿ â ðîëè îòâåò÷èêà â ñóäå. Êîìïàíèè ìîãóò áûòü çàùèùå-
íû îò ñóäåáíîé îòâåòñòâåííîñòè çà ïðîãíîçû, êàñàþùèåñÿ äîõîäîâ è ýôôåêòèâ-
íîñòè, â òîé ìåðå, â êàêîé ýòè ïðîãíîçû ñìÿã÷àþòñÿ “âàæíûìè” ïðåäîñòåðå-
ãàþùèìè âûñêàçûâàíèÿìè, êîòîðûå ãîâîðÿò èíâåñòîðàì î òîì, ïî÷åìó ýòè ïðî-
ãíîçû ìîãóò íå ñáûòüñÿ.67 Ïîäîáíûå óòâåðæäåíèÿ îïèñûâàþòñÿ â çàêîíå êàê
ïðîãíîçû äîõîäîâ, ïðèáûëåé, çàðàáîòêîâ, ðàñõîäîâ è äèâèäåíäîâ; ïëàíû è öåëè
îòíîñèòåëüíî áóäóùèõ îïåðàöèé; à òàêæå ðåøåíèÿ, ïðèíèìàåìûå ðóêîâîäñòâîì
êîìïàíèé, è âûïîëíÿåìûé èì àíàëèç ôèíàíñîâûõ óñëîâèé èëè ðåçóëüòàòîâ
äåÿòåëüíîñòè.

Êðàòêèé îáçîð, ïðèâåäåííûé â PR Newswire, ïîêàçûâàåò, ÷òî âûïóñêè
íîâîñòåé, êîòîðûå â íàñòîÿùåå âðåìÿ ãîòîâÿò ìíîãèå êîìïàíèè, âêëþ÷àþò
òàê íàçûâàåìûå “ïðîãíîçíûå óòâåðæäåíèÿ”, ñîîòâåòñòâóþùèå èçëîæåííûì
âûøå ïîëîæåíèÿì íîâîãî çàêîíà, à òàêæå íåîáõîäèìûå â ïîäîáíûõ ñëó÷àÿõ
“âàæíûå ïðåäîñòåðåãàþùèå âûñêàçûâàíèÿ”, â êîòîðûõ ïåðå÷èñëÿþòñÿ ôàê-
òîðû, ñïîñîáíûå èçìåíèòü ôàêòè÷åñêèå ðåçóëüòàòû äî òàêîé ñòåïåíè, ÷òî
îíè ñòàíóò ñóùåñòâåííî îòëè÷àòüñÿ îò ïðîãíîçèðóåìûõ.

Другие юридические вопросы
Þðèäè÷åñêèå âîïðîñû îêàçûâàþò ñóùåñòâåííîå âëèÿíèå íà äåëîâóþ àê-

òèâíîñòü ñïåöèàëèñòîâ â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç. Â ÷àñòíîñòè, äîãîâîðíîå
ïðàâî òðåáóåò ÷àñòûõ êîíñóëüòàöèé ñ þðèñòàìè. Íàïðèìåð, ïîñëå òîãî êàê â
1954 ã. îäíî ðåêëàìíîå àãåíòñòâî âûèãðàëî ñóäåáíûé ïðîöåññ, çàòåÿííûé â
ñâÿçè ñ òåì, ÷òî áîëåå ïîëîâèíû ñëóæàùèõ ýòîãî àãåíòñòâà, óâîëèâøèñü,
ïðèõâàòèëè ñ ñîáîé áîëüøèíñòâî çàêàçîâ ýòîãî àãåíòñòâà, äîãîâîðû î ïðèåìå
íà ðàáîòó, êàê ïðàâèëî, ñîäåðæàò ïîëîæåíèÿ î “íåäîïóñòèìîñòè êîíêóðåí-
öèè”. Ïðèíöèï, âîïëîùàåìûé â æèçíü ýòèìè ïîëîæåíèÿìè, ñîñòîèò â òîì,
÷òî ñëóæàùèå íå èìåþò ïðàâà èñïîëüçîâàòü âðåìÿ è ñðåäñòâà ñâîåãî ðàáîòî-
äàòåëÿ äëÿ âåäåíèÿ ñâîåãî îòäåëüíîãî áèçíåñà. Íàïðèìåð, ôèðìà Manning,
Selvage & Lee âûäâèíóëà îáâèíåíèå ïðîòèâ òðåõ áûâøèõ ñëóæàùèõ îôèñà
ýòîé ôèðìû â Àòëàíòå — Ãëåíà Äæåêñîíà (Glen Jackson), Áîóëèíãà Ñïàë-
äèíãà (Boling Spalding) è Äæîçåôà Ëåäëè (Joseph Ledlie), — êîòîðûå óâîëè-
ëèñü èç Manning, Selvage & Lee, ÷òîáû îñíîâàòü ñâîþ ñîáñòâåííóþ ôèðìó,
Jackson Spalding Ledlie. Ýòèì äâóì ôèðìàì óäàëîñü óëàäèòü äåëî, íå äîâîäÿ
åãî äî ñóäåáíîãî ðàçáèðàòåëüñòâà.68

Â áîëüøèíñòâå ñëó÷àåâ, îäíàêî, ñóäû íå óäîâëåòâîðÿþò èñêè, êàñàþùèåñÿ
ïîëîæåíèé î “íåäîïóñòèìîñòè êîíêóðåíöèè”, ïðåäóñìîòðåííûõ â äîãîâîðàõ
î ïðèåìå íà ðàáîòó, âñòàâàÿ íà ñòîðîíó ñëóæàùèõ, áûâøèå ðàáîòîäàòåëè êî-
òîðûõ æåëàþò ïîëó÷èòü êîìïåíñàöèþ çà ïðè÷èíåííûé èì óùåðá. Áîëüøèí-
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ñòâî äîãîâîðîâ î ïðèåìå íà ðàáîòó, â êîòîðûõ ïðåäóñìîòðåíû ïîëîæåíèÿ î
“íåäîïóñòèìîñòè êîíêóðåíöèè”, ÿâíî íå óäîâëåòâîðÿþò ñëåäóþùèì òðåì
òðåáîâàíèÿì, â ñîîòâåòñòâèè ñ êîòîðûìè: (1) îíè äîëæíû áûòü ðàçóìíû, ò.å.
áûòü íå øèðå, ÷åì íåîáõîäèìî, ÷òîáû çàùèòèòü çàêîííûå èíòåðåñû áèçíåñà
ðàáîòîäàòåëÿ, íå íàëàãàÿ ïðè ýòîì íåäîïóñòèìûõ îãðàíè÷åíèé íà ñïîñîá-
íîñòü ñëóæàùåãî çàðàáàòûâàòü ñåáå íà æèçíü; (2) îíè äîëæíû ïîääåðæè-
âàòüñÿ òåìè èëè èíûìè ñîîáðàæåíèÿìè, íàïðèìåð ïðåäëîæåíèåì ðàáîòû,
ñëóæåáíûì ðîñòîì, ïîâûøåíèåì çàðïëàòû èëè ïðîäîëæåíèåì êîíòðàêòà ñ
ðàáîòîäàòåëåì; è (3) îíè äîëæíû çàùèùàòü òîëüêî çàêîííûå èíòåðåñû áèç-
íåñà ðàáîòîäàòåëÿ, òàêèå êàê óíèêàëüíóþ ïðîäóêöèþ è óñëóãè, òîðãîâûå
ñåêðåòû è ïðåñòèæ ôèðìû. Ïîïûòêè óñòðàíèòü êîíêóðåíöèþ è íàëè÷èå êà-
êèõ-òî äðóãèõ öåëåé, íå ñâÿçàííûõ ñ òðåìÿ ïåðå÷èñëåííûìè âûøå òðåáîâà-
íèÿìè, çàñòàâèëè ñóäû íå ïîääåðæèâàòü èñêè, êàñàþùèåñÿ ïîëîæåíèé î
“íåäîïóñòèìîñòè êîíêóðåíöèè”.69

Ñóäåáíûå òÿæáû â äðóãèõ îáëàñòÿõ, íàïðèìåð â òàáà÷íîé ïðîìûøëåííî-
ñòè, çàñòàâëÿþò ñäåëàòü âûâîä, ÷òî PR-ôèðìû áóäóò, ïî-âèäèìîìó, âñå ÷àùå
ñòàíîâèòüñÿ îáúåêòîì ñóäåáíûõ ðàçáèðàòåëüñòâ, ñâÿçàííûõ ñ âîçìåùåíèåì
óùåðáà ïî îáâèíåíèþ â ìîøåííè÷åñòâå èëè ñãîâîðå (÷òî, ïî îïðåäåëåíèþ,
òðåáóåò íàëè÷èÿ íåñêîëüêèõ îòâåò÷èêîâ). Íàïðèìåð, îäíà PR-ôèðìà áûëà
ïðèçíàíà îòâåò÷èêîì â òåõàññêîì äåëå Feagin ïðîòèâ Brown & Williamson
Tobacco Corp. et al., â êîòîðîì åäèíñòâåííûì îñíîâàíèåì èñêà ïîñëóæèëî îá-
âèíåíèå â ñãîâîðå.70 Èñòåö çàÿâèë, ÷òî òàáà÷íàÿ êîìïàíèÿ Brown &
Williamson Tobacco Corp. et al., îäíà èññëåäîâàòåëüñêàÿ îðãàíèçàöèÿ è PR-
ôèðìà âñòóïèëè â ñãîâîð ñ öåëüþ îïðîâåðãíóòü ðåçóëüòàòû íàó÷íûõ èññëåäî-
âàíèé, ñâÿçûâàþùèõ êóðåíèå ñ íàíåñåíèåì âðåäà çäîðîâüþ, â òîì ÷èñëå ñ
çàáîëåâàíèÿìè ðàêîì. Ýòè ñëó÷àè èëëþñòðèðóþò íå òîëüêî ïîòðåáíîñòü â
ïðîâåðêå ïðàâèëüíîñòè ðàñïðîñòðàíÿåìîé èíôîðìàöèè, íî è âàæíîñòü ïîíè-
ìàíèÿ þðèäè÷åñêèõ àñïåêòîâ â ïðàêòèêå ïàáëèê ðèëåéøíç.

Óãðîçà ñóäåáíûõ ðàçáèðàòåëüñòâ â ñâÿçè ñ âåäåíèåì ïðîòèâîçàêîííîé äåÿ-
òåëüíîñòè äàæå ïîðîäèëà ñðåäè ñïåöèàëèñòîâ â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç
îïðåäåëåííûé èíòåðåñ ê âîçìîæíîñòè ñòðàõîâàíèÿ ïðîòèâîçàêîííîé äåÿ-
òåëüíîñòè. Ïðèâåäåííûå ïðèìåðû ïîçâîëÿþò ñäåëàòü âûâîä, ÷òî ñïåöèà-
ëèñò, æåëàþùèé óñïåøíî ðàáîòàòü â ñôåðå ïàáëèê ðèëåéøíç, äîëæåí áûòü
õîðîøî çíàêîì ñ þðèäè÷åñêèìè àñïåêòàìè PR. Ëèøü â ýòîì ñëó÷àå îí áóäåò
èìåòü ïðåäñòàâëåíèå î ïîòåíöèàëüíûõ ïðîáëåìàõ, ñ êîòîðûìè îí ìîæåò
ñòîëêíóòüñÿ, è ñóìååò âîâðåìÿ îáðàòèòüñÿ çà êîíñóëüòàöèåé ê þðèñòàì.

Â ðàìêàõ îäíîé ãëàâû ìû èìåëè âîçìîæíîñòü êîñíóòüñÿ ëèøü íåáîëüøî-
ãî êðóãà âîïðîñîâ, îõâàòûâàþùèõ ìíîãèå ñòîðîíû äåÿòåëüíîñòè ñïåöèàëèñòà
â îáëàñòè ïàáëèê ðèëåéøíç. Îäíàêî ïðîáëåìû PR äîâîëüíî ðåäêî ðåøàþòñÿ
â çàëå ñóäà. Ãîðàçäî ÷àùå îíè ðåøàþòñÿ ñóäîì îáùåñòâåííîãî ìíåíèÿ.
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